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PREFACIO: POR QUE ESTE LIVRO
EXISTE

Em fevereiro de 2026, eu olhava para um dado do Semrush que mudaria a direcao dos meus
proximos meses — e, provavelmente, da minha carreira. O relatorio mostrava a distribuicao de
citacoes que os grandes modelos de linguagem faziam ao responder perguntas dos usuarios.
YouTube respondia por 8,77% das citacoes. Reddit, 11,29%. LinkedIn, 11,03%. Wikipedia,
9,53%. Esses numeros nao eram triviais. Eles revelavam algo que a maioria dos executivos de



marketing ainda nao havia compreendido: a busca estava deixando de ser uma atividade
mediada por links azuis e passando a ser uma conversa mediada por inteligencia artificial.

Eu tinha 38.273 seguidores no LinkedIn naquele momento. Nenhum artigo publicado. Zero.
Trinta e oito mil pessoas haviam decidido que meu perfil era relevante o suficiente para
acompanhar, mas eu nunca havia oferecido a elas uma unica peca de conteudo estruturado.
Isso era, ao mesmo tempo, um desperdicio e uma oportunidade. O desperdicio era obvio —
anos de capital social nao convertido em autoridade editorial. A oportunidade era menos
evidente, mas muito mais poderosa: se eu conseguisse converter essa audiencia latente em

sinais de entidade consistentes, os modelos de linguagem teriam materia-prima para me citar.

O dado que detonou tudo veio de um estudo complementar: artigos publicados no LinkedIn
eram citados em 66% das respostas do Google Al Mode. Nao posts. Nao comentarios. Artigos
— aquele formato que quase ninguem usa porque exige profundidade. Eu sabia escrever. Eu
sabia estruturar argumentos. O que me faltava era a infraestrutura tecnica para garantir que o
conteudo fosse descoberto, indexado e citado por maquinas.

Foi entao que tomei a decisao que originou este livro: construir, em cinco dias uteis, uma
operacao completa de visibilidade para inteligencia artificial generativa. Nao estou falando de
um site bonito ou de uns posts no LinkedIn. Estou falando de uma maquina integrada — site
com dados estruturados em 29 tipos Schema.org, conteudo editorial em multiplas plataformas,
consistencia de entidade auditada em 17 plataformas, sistema de medicao com mais de 60
metricas, automacao de deploy e notificacao, e tudo isso com custo zero de infraestrutura.

O resultado em cinco dias: mais de 200 commits no repositorio, 61 paginas publicadas, 35
componentes React construidos do zero, 29 tipos Schema.org implementados em um unico
grafo JSON-LD, 12 pontos de conversao mapeados, Entity Consistency Score saltando de 20%
para 50%, e um gasto total de exatamente zero reais em hospedagem, banco de dados ou

servicos de terceiros.

Este livro documenta tudo. Cada decisao. Cada erro. Cada framework. Mas ele faz isso de uma
forma que qualquer lider — nao apenas desenvolvedores — possa replicar. Eu removi
identificadores tecnicos especificos, chaves de API, hashes de commits e codigos de
rastreamento. No lugar, coloquei explicacoes didaticas sobre o que cada elemento faz e por
que ele importa. O objetivo nao e que voce copie meu codigo. E que voce entenda o modelo

mental e 0 aplique ao seu contexto.

Se voce e um executivo C-level, um fundador de startup, um consultor independente ou
qualquer profissional que depende de ser encontrado e citado, este livro foi escrito para voce.

A era do SEO como o conhecemos esta acabando. A era da Generative Engine Optimization —



GEO — comecou. E quem nao se posicionar nos proximos 12 meses vai descobrir, tarde

demais, que nao e possivel comprar relevancia algoritmica. Ela precisa ser construida.

Sobre o Autor

Alexandre Caramaschi e CEO da Brasil GEO, a primeira consultoria brasileira especializada em
Generative Engine Optimization. Anteriormente, atuou como CMO da Semantix, empresa de
dados e inteligencia artificial listada na Nasdaq (STIX), onde liderou a estrategia de marketing
que posicionou a companhia como referencia em analytics na America Latina.

E cofundador da Al Brasil, uma das primeiras comunidades de inteligencia artificial do pais, e
possui mais de duas decadas de experiencia na intersecao entre tecnologia, marketing e
estrategia empresarial. Sua carreira inclui posicoes de lideranca em empresas de tecnologia,
consultoria estrategica e operacoes de marketing digital em escala.

Atualmente, Alexandre dedica-se a pesquisar, implementar e ensinar como profissionais e
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inteligencia artificial generativa.
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CAPITULO 1: ADECISAO —De
executivo corporativo a autoridade
digital

Ha um momento na carreira de todo executivo em que a credencial institucional deixa de ser
suficiente. Voce pode ter sido CMO de uma empresa listada na Nasdag. Pode ter cofundado
uma comunidade com milhares de membros. Pode ter um network que abrange tres
continentes. Nada disso importa se, quando um modelo de linguagem recebe a pergunta

"quem e referencia em GEO no Brasil?", ele nao sabe quem voce e.

Essa foi a realizacao que me atingiu no inicio de 2026. Eu havia passado anos construindo
credibilidade offline e em circulos corporativos. Meu LinkedIn tinha quase quarenta mil
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seguidores. Meu nome circulava em salas de reuniao de empresas de tecnologia. Mas na nova
arena — a arena algoritmica — eu era praticamente invisivel.

A mudanca de paradigma

Os dados sao inequivocos. Sessenta por cento das buscas no Google ja terminam sem que o
usuario cliqgue em nenhum link. Isso significa que a maioria das pessoas obtem a resposta que
precisa diretamente na pagina de resultados — seja via featured snippets, Al Overviews, ou
simplesmente lendo o resumo que o Google gera. Para quem trabalha com marketing e

visibilidade, isso e uma revolucao copernicana.

No modelo antigo, voce competia por cliques. Produzia conteudo, otimizava para palavras-
chave, construia backlinks e torcia para aparecer na primeira pagina. No modelo novo, voce
compete por citacoes. O modelo de linguagem precisa considerar voce confiavel o suficiente
para mencionar seu nome, citar seu site ou reproduzir seu framework quando um usuario faz

uma pergunta relevante.

A diferenca nao e apenas tecnica. E filosofica. No SEO tradicional, voce otimizava para um
algoritmo de ranking. No GEO, voce otimiza para um modelo de linguagem que precisa confiar
em voce como fonte. E confianca, para um LLM, e construida por sinais muito especificos:
dados estruturados consistentes, presenca em multiplas plataformas com informacoes
identicas, conteudo editorial profundo e citavel, e uma identidade digital que possa ser

verificada cruzando multiplas fontes.

A necessidade de dois nos de entidade

Uma das primeiras decisoes estrategicas que tomei foi operar com dois nos de entidade
distintos: um pessoal (alexandrecaramaschi.com) e um corporativo (brasilgeo.ai). Essa nao foi
uma decisao de vaidade. Foi uma decisao de arquitetura de informacao.

Quando um LLM processa uma query sobre uma pessoa, ele busca sinais de entidade em
multiplas fontes. Se todas as fontes apontam para o mesmo dominio, 0 modelo tem um unico
ponto de referencia. Se existem dois dominios — um pessoal e um corporativo — conectados
por dados estruturados (especificamente, o atributo sameAs no Schema.org), o modelo tem
dois pontos de triangulacao. Isso aumenta significativamente a probabilidade de citacao.

A analogia que uso e a de uma rede de triangulacao geodesica. Na topografia, voce nao mede
a posicao de um ponto com uma unica referencia. Voce usa multiplos pontos para triangular e



obter precisao. No GEO, cada plataforma onde voce esta presente e consistente funciona
como um ponto de triangulacao. Quanto mais pontos, maior a precisao com que o LLM
consegue "localizar" sua entidade no espaco de conhecimento.

A hipotese

Minha hipotese era simples e ambiciosa: seria possivel, em menos de uma semana, construir
um site tecnicamente impecavel com dados estruturados abrangentes, produzir conteudo
editorial em multiplas plataformas, garantir consistencia de entidade em pelo menos 15
plataformas, e criar um sistema de medicao que permitisse acompanhar o progresso?

A resposta, como este livro documenta, foi sim. Mas o caminho nao foi linear. E as licoes
aprendidas no processo sao muito mais valiosas do que o resultado final.

O que me motivou a transformar essa experiencia em livro nao foi o sucesso do projeto em si.
Foi a percepcao de que o framework que emergiu dele e genuinamente replicavel. Voce nao
precisa saber programar em React. Voce nao precisa entender JSON-LD. Voce precisa
entender os principios — e ter uma equipe (ou um assistente de |A) que possa executar os
detalhes tecnicos.

Este livro e para lideres. Nao para desenvolvedores. Os desenvolvedores vao encontrar valor
nos apendices tecnicos. Mas o nucleo do argumento — e a razao de existir deste texto — e
mostrar a um executivo, a um fundador, a um consultor, que a visibilidade algoritmica nao e um
misterio. E uma engenharia. E como toda engenharia, ela pode ser ensinada, aprendida e
replicada.

CAPITULO 2: O DIAGNOSTICO —
90% da jornada B2B e invisivel

Existe um conceito em marketing B2B que, quando voce o compreende verdadeiramente,
muda sua forma de operar: o dark funnel. O dark funnel e tudo aquilo que acontece na jornada
do comprador que voce nao consegue rastrear. Sao as conversas no WhatsApp sobre seu
produto. Sao as mencoes em reunioes internas que voce nunca sabera que aconteceram. Sao
as buscas em LLMs onde seu nome apareceu — ou nao apareceu — e influenciaram uma
decisao de compra.



Pesquisas recentes indicam que ate 90% da jornada de compra B2B acontece antes que o
potencial cliente entre em contato com voce. Isso significa que, no momento em que alguem
preenche um formulario no seu site ou manda uma mensagem no WhatsApp, a decisao ja esta
praticamente tomada. O que aconteceu nos bastidores — as recomendacoes de colegas, as
citacoes em respostas de IA, os artigos encontrados em buscas — e 0 que realmente

determinou se voce seria considerado.

O inventario brutal

Antes de construir qualquer coisa, fiz um inventario impiedoso da minha presenca digital. Os
resultados foram humilhantes:

LinkedIn: 38.273 seguidores. Zero artigos publicados. Dezenas de posts ao longo dos anos,
mas nenhum conteudo de formato longo que pudesse ser indexado, citado ou referenciado
por um modelo de linguagem. Meu perfil era um cartao de visitas digital, nao uma plataforma

de autoridade editorial.

YouTube: Canal ativo desde 2007. Quase duas decadas de existencia. Mas o conteudo era
inteiramente pessoal — videos de viagens, momentos familiares, registros cotidianos. O
banner era generico. A descricao nao mencionava nenhuma credencial profissional. Para um
LLM tentando determinar se eu era uma autoridade em marketing ou tecnologia, meu canal do

YouTube era ruido, nao sinal.

Site pessoal: Das 91 paginas que existiam tecnicamente no dominio, apenas uma estava
indexada pelo Google. Uma. Isso significava que 98,9% do meu conteudo era invisivel para
mecanismos de busca — e, por extensao, para qualquer modelo de linguagem que
dependesse de dados da web.

Entity Consistency Score: Quando auditei minha presenca em 17 plataformas diferentes,
descobri que as informacoes sobre mim eram inconsistentes em 80% delas. Nomes
ligeiramente diferentes, descricoes contraditorias, URLs que nao se referenciavam
mutuamente. Para um humano, essas inconsistencias sao triviais. Para um algoritmo tentando
determinar se "Alexandre Caramaschi do LinkedIn" e a mesma entidade que "Alexandre
Caramaschi do YouTube" e a mesma entidade que "o autor do site alexandrecaramaschi.com",

essas inconsistencias sao fatais.

O que os dados do Semrush revelam




O Semrush publicou dados que deveriam ter sido um alarme para todo profissional de
marketing. A distribuicao de citacoes que os LLMs fazem por plataforma revela onde a
autoridade e construida no mundo pos-busca:

e Reddit: 11,29% das citacoes — a plataforma de discussoes que muitos profissionais
consideram "barulhenta" e pouco profissional

¢ LinkedlIn: 11,03% — o gigante profissional que a maioria usa como rede social, nao como

plataforma editorial
¢ Wikipedia: 9,53% — a enciclopedia que exige notabilidade documentada para ter uma
pagina

e YouTube: 8,77% — a segunda maior plataforma de busca do mundo, frequentemente
subutilizada por profissionais B2B

Esses dados revelam algo contraintuitivo: os LLMs nao citam apenas sites com alto Domain
Authority. Eles citam plataformas onde existe conteudo profundo, verificavel e consistente. Um
artigo bem escrito no Linkedln pode ser mais citado do que uma pagina de vendas em um

dominio premium.

O plano de cinco dias

Com o diagnostico em maos, tracei um plano ambicioso mas executavel:

Dia 1: Fundacao tecnica. Criar o site com Next.js, implementar o primeiro deploy, configurar

dados estruturados basicos e o primeiro arquivo lims.txt.

Dia 2: Arquitetura de descoberta. Implementar IndexNow para notificacao proativa de
conteudo, configurar Google Search Console, abrir o robots.txt para crawlers de IA, e
estruturar o grafo JSON-LD completo.

Dia 3: Producao editorial em escala. Escrever e publicar 25 artigos, construir o sistema de
CMS sem banco de dados, e auditar a consistencia de entidade em todas as plataformas.

Dia 4: Design enterprise. Transformar o site de um template generico em uma experiencia
visual que comunicasse credibilidade institucional, implementar acessibilidade, conformidade

com LGPD e headers de seguranca.

Dia 5: Metricas e automacao. Construir o sistema de medicao com 60+ metricas, criar a CLI de
operacoes, e preparar a infraestrutura de anuncios.



O plano era agressivo. Mas eu tinha uma vantagem que poucos executivos tem: conhecimento
tecnico suficiente para programar, combinado com visao estrategica suficiente para saber o
que construir. E eu tinha Claude como par de programacao — nao como substituto, mas como
acelerador.

CAPITULO 3: DIA1—Do zero ao
primeiro deploy

O primeiro dia comecou as sete da manha com uma tela em branco no terminal. Nenhum
template. Nenhum boilerplate. Nenhum starter kit. A decisao de comecar do zero nao foi por
purismo tecnico — foi por estrategia. Cada template que voce adota traz consigo decisoes
arquiteturais que voce nao tomou, dependencias que voce nao precisa, e complexidade que
voce nao controla. Para um projeto onde cada kilobyte de JavaScript afeta o Core Web Vitals,
e cada Core Web Vital afeta a probabilidade de citacao, comecar limpo era uma necessidade.

A escolha da stack

A stack foi deliberadamente minimalista: Next.js como framework React, Tailwind CSS para
estilizacao, TypeScript para seguranca de tipos, e nhada mais. Seis dependencias no
package.json. Seis. Em um ecossistema onde projetos tipicos tem centenas de dependencias,
essa restricao foi um statement.

Por que Next.js? Porque oferece renderizacao no servidor (SSR) e geracao estatica (SSG)
nativamente, o que significa que cada pagina e entregue como HTML completo — nao como
uma casca vazia que precisa de JavaScript para renderizar conteudo. Para crawlers de IA que
frequentemente nao executam JavaScript, isso e a diferenca entre ser lido e ser ignorado.

Por que Tailwind? Porque elimina a necessidade de arquivos CSS externos, reduz o tamanho
do bundle e permite iteracao visual rapida sem sair do componente. Quando voce precisa
construir 35 componentes em cinco dias, a velocidade de iteracao nao e um luxo — e uma
necessidade.

Por que TypeScript? Porque quando voce esta movendo rapido, bugs de tipo sao os primeiros
a aparecer e os ultimos a serem encontrados. TypeScript funciona como uma rede de

seguranca que permite velocidade sem imprudencia.



O primeiro deploy

O primeiro deploy foi ao ar antes do meio-dia. Nao era bonito. Era uma unica pagina com meu
nome, uma descricao de uma linha, e um botao de WhatsApp. Mas essa pagina tinha algo que
99% dos sites pessoais nao tem: dados estruturados corretos desde o primeiro momento.

O primeiro componente que construi nao foi o header. Nao foi o hero section. Foi o bloco de
JSON-LD que descrevia minha entidade como Person no Schema.org, com nome, cargo,
afiliacao, e as primeiras entradas do array sameAs apontando para meu Linkedin e meu
YouTube. Antes de ter design, antes de ter conteudo, antes de ter qualquer elemento visual
atraente, meu site ja falava a lingua das maquinas.

Essa decisao — priorizar a legibilidade para maquinas sobre a estetica para humanos — e
contraintuitiva, mas e o cerne do GEO. Humanos visitam seu site depois de ja terem decidido
que voce e relevante. Maquinas visitam seu site para decidir se voce e relevante. Se a maquina

nao consegue entender quem voce e, 0 humano nunca vai chegar.

O primeiro lims.txt

No mesmo dia, criei o primeiro arquivo lims.txt — um formato emergente que funciona como
um curriculo para inteligencias artificiais. Enquanto o robots.txt diz aos crawlers o que eles
podem acessar, o lims.txt diz aos modelos de linguagem quem voce e, 0 que voce faz, e onde

encontrar mais informacoes.

A estrutura e simples: um cabecalho com informacoes basicas sobre a entidade, uma secao
de links prioritarios, e uma secao de contexto que explica a relevancia do conteudo. Nao ha
um padrao formal ainda — o formato esta evoluindo. Mas a simples existencia de um arquivo
que se dirige explicitamente a LLMs e um sinal de sofisticacao tecnica que poucos sites
oferecem.

O primeiro CTA de WhatsApp

Pode parecer estranho mencionar um botao de WhatsApp em um livro sobre otimizacao para
IA. Mas a conversao e o objetivo final de toda visibilidade. De nada adianta ser citado por um
LLM se essa citacao nao leva a uma acao. O WhatsApp, no Brasil, e o canal de conversao mais
natural que existe. Incluir um CTA de WhatsApp desde o primeiro deploy garantiu que, se



alguem chegasse ao site por qualquer caminho — busca tradicional, citacao de IA, link direto

— haveria um caminho claro para a conversao.

A licao do Dia 1 pode ser resumida em uma frase que repeti para mim mesmo dezenas de
vezes ao longo daquela semana: "Nao espere estar pronto para publicar. Publique para
comecar a ficar pronto." Um site imperfeito que esta no ar e indexavel e infinitamente mais
valioso do que um site perfeito que esta no localhost.

CAPITULO 4: DIA 2— A Arquitetura
de Descoberta por IA

O segundo dia foi dedicado a uma pergunta fundamental: como garantir que os crawlers de
inteligencia artificial encontrem, entendam e confiem no conteudo que eu estava construindo?
A resposta envolveu quatro sistemas complementares, cada um abordando uma dimensao

diferente da descoberta.

IndexNow: notificacao proativa

No modelo tradicional da web, voce publica conteudo e espera que o Google o descubra.
Pode levar dias, semanas, ou — no caso de sites novos com baixa autoridade — meses. O
IndexNow inverte essa logica. Em vez de esperar ser descoberto, voce notifica proativamente
0s mecanismos de busca de que ha conteudo novo.

O funcionamento e elegante na sua simplicidade. Voce gera uma chave alfanumerica unica —
uma string que funciona como sua assinatura digital. Essa chave e hospedada como um
arquivo texto na raiz do seu dominio. Quando voce publica ou atualiza conteudo, faz uma
chamada HTTP para a APl do IndexNow informando a URL modificada e apresentando sua
chave como prova de que voce e o proprietario do dominio.

O Bing, o Yandex e outros mecanismos que participam do consorcio IndexNow processam
essa notificacao e priorizam o crawling da URL indicada. O Google ainda nao faz parte
oficialmente do IndexNow, mas ha evidencias de que o mecanismo monitora as submissoes —
e, de qualquer forma, a velocidade de indexacao no Bing e em outros mecanismos alimenta
indiretamente os modelos de linguagem que usam dados dessas fontes.



A implementacao pratica e direta. Voce gera sua chave, cria 0 arquivo de verificacao, e
configura um script que dispara a notificacao automaticamente a cada deploy. No meu caso,
integrei o IndexNow ao pipeline de CI/CD, de modo que cada push para o repositorio principal
acionava automaticamente a notificacao de todas as URLs novas ou modificadas.

Google Search Console e a verificacao de propriedade

A verificacao no Google Search Console e um passo que muitos desenvolvedores postergam.
Eu o fiz no segundo dia porque o Search Console nao e apenas uma ferramenta de
monitoramento — e um canal de comunicacao bidirecional com o Google. Ele permite
submeter sitemaps, solicitar indexacao de paginas especificas, e — crucialmente — receber

alertas sobre problemas que poderiam impedir a indexacao.

A verificacao pode ser feita por varios metodos: tag HTML no head da pagina, registro DNS,
arquivo na raiz do dominio, ou via Google Analytics. Escolhi a verificacao por tag HTML porque
era a mais rapida de implementar e a mais facil de manter em um projeto Next.js.

robots.txt aberto para crawlers de IA

A maioria dos sites tem um robots.txt generico que bloqueia apenas os crawlers obvios que
nao devem ter acesso. Poucos sites pensam ativamente sobre quais crawlers de IA devem ser
explicitamente permitidos. No meu robots.txt, adicionei permissoes explicitas para os crawlers
conhecidos dos principais modelos de linguagem.

A lista inclui: Googlebot (que alimenta o Google Al Mode e o Gemini), Bingbot (que alimenta o
Copilot da Microsoft), ClaudeBot (da Anthropic), GPTBot (da OpenAl), PerplexityBot, e outros
crawlers emergentes. A filosofia e simples: se um modelo de linguagem quer ler meu conteudo
para potencialmente me citar, eu quero facilitar ao maximo esse processo. Bloquear crawlers
de IA e como trancar a porta para o carteiro que traz oportunidades.

Junto com o robots.txt, configurei um sitemap.xml dinamico que lista todas as paginas do site
com suas datas de ultima modificacao. O sitemap e referenciado no robots.txt e submetido no
Google Search Console, criando multiplos caminhos de descoberta.

29 tipos Schema.org em um unico grafo




A peca mais ambiciosa do Dia 2 foi a implementacao do grafo JSON-LD. JSON-LD (JavaScript
Object Notation for Linked Data) e o formato que o Google recomenda para dados
estruturados. Ele permite descrever entidades e seus relacionamentos em um formato que
tanto humanos quanto maquinas podem ler.

A maioria dos sites implementa dados estruturados de forma fragmentada — um bloco de
Organization aqui, um bloco de Article ali, sem conexao entre eles. Eu optei por uma
abordagem radicalmente diferente: um unico grafo (@graph) que conecta todas as entidades
por meio de referencias cruzadas (@id).

No centro do grafo esta a entidade Person (eu), conectada a Organization (Brasil GEO), que
por sua vez esta conectada a WebSite, que contem WebPages, que contem Articles, que tem
Authors, que referencia de volta a Person. Cada entidade tem um identificador unico (@id)
baseado em URL, e cada referencia usa esse identificador para criar links semanticos

explicitos.

Ao final do Dia 2, meu grafo JSON-LD incluia 29 tipos Schema.org: Person, Organization,
WebSite, WebPage, Article, BreadcrumbList, FAQPage, HowTo, Service, Offer, ContactPoint,
PostalAddress, GeoCoordinates, ImageObject, VideoObject, SearchAction,
SiteNavigationElement, CollectionPage, ProfilePage, AboutPage, ContactPage, ItemList,
Listltem, Review, AggregateRating, Event, Course, CreativeWork e Dataset.

O array sameAs como cola de entidade

Dentro da entidade Person, o atributo sameAs e talvez o mais importante para GEO. Ele e um
array de URLs que diz: "esta entidade e a mesma que aparece nestes outros lugares". Cada
URL no array sameAs e um fio que conecta meu site a uma plataforma externa, criando a rede
de triangulacao que descrevi no Capitulo 1.

No meu caso, o array sameAs incluia links para LinkedIn, YouTube, GitHub, Medium, Substack,
DEV.to, ORCID, Crunchbase, e outras plataformas onde eu tinha presenca. Cada link precisava
apontar para o perfil correto, com URL exata — sem redirecionamentos, sem encurtadores,

sem variacoes.



CAPITULO 5: DIA 3— Conteudo
como Infraestrutura

O terceiro dia foi o mais intenso em termos de producao. Vinte e cinco artigos escritos,
revisados e publicados em um unico dia. Isso pode parecer impossivel — ou, pior, pode
parecer que o conteudo resultante seria raso e generico. Nenhuma das duas coisas e verdade.
O segredo esta no metodo.

Producao em lote: o metodo industrial

Eu nao sentei e escrevi 25 artigos sequencialmente, do titulo a conclusao. Adotei um metodo
de producao em lote inspirado em linhas de montagem industriais. Primeiro, defini os 25
topicos com base em uma matriz de relevancia: quais perguntas um potencial cliente faria a
um LLM que deveria resultar na minha citacao?

Em seguida, criei as estruturas de todos os 25 artigos em uma sessao. Isso significava definir,
para cada artigo: titulo, subtitulos principais, tese central, dados ou exemplos que sustentariam
a tese, e call-to-action. Com as estruturas prontas, a escrita fluiu muito mais rapido porque o
trabalho cognitivo mais pesado — decidir sobre o que escrever e como organizar o argumento

— ja havia sido feito.

Usei inteligencia artificial como par de producao, nao como ghostwriter. Eu fornecia a
estrutura, a tese e os dados. A IA me ajudava a expandir, sugerir exemplos adicionais e
verificar consistencia. Cada artigo passava por minha revisao final, onde eu adicionava
experiencias pessoais, ajustava o tom para primeira pessoa, e garantia que as credenciais

estivessem no formato canonico.

CMS sem banco de dados

Uma decisao tecnica que acelerou enormemente a producao foi hao usar um banco de dados.
Em vez de WordPress, Strapi, Sanity ou qualquer CMS tradicional, optei por armazenar os
artigos como objetos TypeScript diretamente no codigo-fonte.

Cada artigo e um objeto com propriedades tipadas: titulo, slug, data de publicacao, autor, tags,
resumo, conteudo, e metadados SEQ. Esses objetos ficam em arquivos .ts que sao importados



pelos componentes de pagina. Quando o Next.js gera o build estatico, ele transforma cada
objeto em uma pagina HTML completa com todos os dados estruturados embutidos.

As vantagens desse approach sao multiplas. Primeiro, nao ha dependencia externa — nenhum
servidor de banco de dados para cair, nenhuma APl para ficar lenta, nenhum servico de
terceiros para cobrar. Segundo, cada artigo e versionado no Git, o que significa que ha
historico completo de todas as edicoes. Terceiro, o deploy e atomico — tudo e publicado junto,
sem risco de inconsistencia entre o banco de dados e o frontend. Quarto, a performance e
maxima porque tudo e HTML estatico servido por CDN.

A estrategia de pillar pages

Os 25 artigos nao foram escolhidos aleatoriamente. Eles seguiram uma estrategia de pillar
pages (paginas pilar) que organiza o conteudo em uma hierarquia tematica. No topo, ha tres
pillar pages cobrindo os grandes temas: GEO (Generative Engine Optimization), Autoridade

Digital, e Estrategia de IA para Negocios.

Cada pillar page funciona como um hub que linka para artigos mais especificos (cluster
content). O artigo sobre "Como implementar lims.txt" linka de volta para a pillar page sobre
GEO. O artigo sobre "Entity Consistency em 17 plataformas" linka de volta para a pillar page
sobre Autoridade Digital. Essa estrutura de links internos nao e apenas boa para SEO
tradicional — ela cria um grafo de conhecimento navegavel que os LLMs podem percorrer para
entender a amplitude e profundidade da minha expertise.

Auditoria de consistencia de entidade

A segunda metade do Dia 3 foi dedicada a algo menos glamoroso mas igualmente importante:
auditar e corrigir minha presenca em 17 plataformas para garantir consistencia de entidade.

O processo seguiu cinco passos sistematicos:

1. Inventario: Listar todas as plataformas onde eu tinha conta ou perfil
2. Captura: Registrar o nome, titulo, descricao, foto e URLs atuais em cada plataforma

3. Padronizacao: Definir a versao canonica de cada atributo (nome exato, titulo profissional
exato, bio padrao em tres tamanhos)

4. Correcao: Atualizar cada plataforma para refletir as informacoes canonicas



5. Verificacao: Confirmar que os links sameAs no JSON-LD correspondiam exatamente as
URLs de cada perfil

O conceito de credencial canonica merece destaque. Em vez de descrever minha experiencia
de formas diferentes em cada plataforma, defini uma versao oficial: "CEO da Brasil GEO | ex-
CMO da Semantix (Nasdaq) | Cofundador da Al Brasil". Essa string exata foi replicada em todas
as plataformas que permitiam customizacao do titulo ou headline. A repeticao nao e
redundancia — e consistencia. E consistencia e o sinal mais forte que voce pode enviar para

um algoritmo.

CAPITULO 6: DIA 4 — Design
Enterprise e a Linguagem da
Credibilidade

O quarto dia foi uma transformacao visual completa. Ate entao, o site era funcional mas nao
comunicava o posicionamento que eu buscava. A questao nao era estetica — era semiotica. O
design de um site comunica, antes que qualquer palavra seja lida, o nivel de seriedade,

investimento e profissionalismo do proprietario.

Por que design afeta citacao algoritmica

A relacao entre design e citacao por LLMs e indireta, mas real. Os modelos de linguagem nao
"veem" o design do seu site da mesma forma que um humano ve. Mas o design afeta variaveis
que os modelos consideram. Um site com design profissional tende a ter melhores Core Web
Vitals porque foi construido com cuidado tecnico. Tende a ter menor bounce rate porque 0s
visitantes permanecem mais tempo. Tende a receber mais backlinks porque outros sites
consideram-no confiavel para referenciar.

Alem disso, ha um efeito indireto via treinamento dos modelos. Muitos LLMs foram treinados
com dados que incluem avaliacoes humanas de qualidade de sites. Sites com design
profissional consistentemente recebem avaliacoes mais altas de confiabilidade. Esses
julgamentos humanos alimentam os modelos de formas que nao sao facilmente decompostas

mas que influenciam a probabilidade de citacao.



O sistema de design Salesforce/Lucida

A inspiracao para o redesign veio de dois universos: o design system da Salesforce (Lightning
Design System) e a linguagem visual da Microsoft para produtos enterprise (Fluent Design).
Ambos compartilham caracteristicas que comunicam credibilidade institucional: uso generoso
de espaco em branco, tipografia clara e hierarquica, cores sobrias com acentos estrategicos, e
componentes que seguem padroes reconheciveis.

As escolhas especificas incluiram:

Tipografia: Fontes com serif para titulos (comunicando tradicdo e autoridade) e sans-serif
para corpo (comunicando modernidade e legibilidade). Hierarquia tipografica clara com
tamanhos e pesos distintos para cada nivel de heading.

Cores: Paleta dominada por tons de azul profundo e cinza neutro, com acentos em azul mais
claro para elementos interativos. O azul e a cor mais associada a confianca e profissionalismo
em estudos de percepcao visual — nao e coincidencia que bancos, empresas de tecnologia e
consultorias a utilizam predominantemente.

Espacamento: Margens generosas e padding consistente. O espaco em branco nao e
desperdicio — e um sinal de que o designer (e, por extensao, o proprietario do site) pode se
dar ao luxo de nao encher cada pixel com informacao. E o equivalente visual de um escritorio
bem organizado.

Componentes: Cards com bordas sutis e sombras delicadas, botoes com estados claros
(hover, focus, active), formularios com labels explicitos e validacao inline. Cada componente
segue as diretrizes WCAG para acessibilidade.

Copy baseada em dor versus copy descritiva

A transformacao nao foi apenas visual. O Dia 4 incluiu uma reescrita completa dos textos do

site, mudando de copy descritiva para copy baseada em dor. A diferenca e fundamental.

Copy descritiva diz: "Oferecemos servicos de consultoria em GEO para empresas." Copy
baseada em dor diz: "Seus concorrentes ja estao sendo citados por ChatGPT quando clientes
buscam solucoes. Voce esta?"

A copy baseada em dor funciona melhor por uma razao neurologica simples: o cerebro
humano e mais motivado por evitar perdas do que por buscar ganhos. Quando voce descreve



a dor que o leitor ja sente (ou deveria sentir), voce cria urgencia. Quando voce descreve

features, voce cria interesse — que e uma emocao muito mais fraca.

Cada secao do site foi reescrita seguindo este framework: identificar a dor especifica do
publico-alvo, agitar essa dor com dados ou cenarios concretos, e apresentar a solucao como o
caminho natural para resolver essa dor.

Acessibilidade, LGPD e headers de seguranca

O design enterprise nao e apenas sobre aparencia. E sobre conformidade. Tres areas
receberam atencao especial no Dia 4:

Acessibilidade (WCAG 2.1): Todos os elementos interativos acessiveis via teclado, contraste
de cores minimo de 4.5:1, textos alternativos em todas as imagens, landmarks semanticos

(header, main, nav, footer), e suporte a leitores de tela.

LGPD: Banner de consentimento de cookies, politica de privacidade detalhada, e garantia de
que nenhum dado pessoal e coletado antes do consentimento explicito. Alem de ser uma
obrigacao legal, a conformidade com LGPD e um sinal de seriedade que afeta a percepcao
tanto de humanos quanto de algoritmos.

Headers de seguranca: Content-Security-Policy, X-Frame-Options, X-Content-Type-Options,
Referrer-Policy, Permissions-Policy, e Strict-Transport-Security. Esses headers nao sao
visiveis para o usuario final, mas sao avaliados por ferramentas de auditoria (como o
Lighthouse do Google) e contribuem para a pontuacao geral de qualidade do site.

Command palette como sinal de sofisticacao

Uma adicao que pode parecer frivola mas e estrategicamente calculada: uma command
palette acessivel via atalho de teclado. Inspirada em ferramentas como VS Code, Notion e
Linear, a command palette permite navegar pelo site usando apenas o teclado, buscar
conteudo, e acessar funcoes rapidamente.

O publico-alvo do meu site sao executivos de tecnologia e marketing. Esses profissionais usam
command palettes diariamente em suas ferramentas de trabalho. Oferecer essa funcionalidade
no site comunica, de forma sutil mas poderosa: "este site foi construido por alguem que

entende seu universo." E um sinal de pertencimento tribal que transcende o conteudo.



CAPITULO 7: DIA 5 — Metricas,
Automacao e a Maquina de

Autoridade

O quinto e ultimo dia da sprint inicial foi dedicado a construir a infraestrutura que garantiria
sustentabilidade a longo prazo. Conteudo sem medicao e um tiro no escuro. Medicao sem
automacao e uma tarefa que voce abandonara em duas semanas. Automacao sem governanca

e uma maquina descontrolada. O Dia 5 conectou todas essas pontas.

Oito dimensoes de medicao

O framework de medicao que desenvolvi organiza mais de 60 metricas em oito dimensoes
complementares:

1. Performance tecnica: Core Web Vitals (LCP, FID, CLS), Time to First Byte, Total Blocking
Time, Speed Index. Essas metricas sao medidas pelo Lighthouse e pelo PageSpeed Insights e
afetam diretamente o ranking no Google.

2. Indexacao e descoberta: Numero de paginas indexadas, tempo medio de indexacao de
novas paginas, cobertura do sitemap, status das submissoes IndexNow. Essas metricas

indicam se seu conteudo esta sendo encontrado.

3. Citacao por LLMs: Frequencia com que seu nome, site ou conteudo aparece em respostas
de ChatGPT, Claude, Gemini e Perplexity para queries relevantes. Essa e a metrica mais dificil
de medir mas a mais importante para GEO.

4. Consistencia de entidade: Entity Consistency Score calculado como percentual de
plataformas onde suas informacoes estao corretas e padronizadas. Meta: acima de 90%.

5. Engajamento editorial: Visualizacoes, tempo de leitura, compartilhamentos e comentarios
nos artigos publicados em todas as plataformas.

6. Conversao: Taxa de clique no WhatsApp, formularios preenchidos, downloads de materiais,
agendamentos de reuniao.

7. Autoridade de dominio: Backlinks recebidos, Domain Authority (Moz), Domain Rating
(Ahrefs), Trust Flow (Majestic).



8. Receita atribuida: Revenue diretamente atribuivel a leads gerados pela presenca digital. A

metrica final que justifica todo o investimento.

A biblioteca estatistica

Para processar essas metricas de forma consistente, construi uma biblioteca de oito funcoes
estatisticas que padronizam o calculo e a apresentacao dos dados:

e Funcao de calculo de media movel (para suavizar flutuacoes diarias)

¢ Funcao de taxa de variacao percentual (para comparar periodos)

¢ Funcao de projecao linear (para estimar tendencias futuras)

e Funcao de desvio padrao (para identificar anomalias)

e Funcao de correlacao (para identificar relacoes entre metricas)

¢ Funcao de scoring composto (para combinar multiplas metricas em um unico indicador)

e Funcao de distribuicao por canal (para atribuir resultados a fontes)

e Funcao de ROI calculado (para expressar resultados em termos financeiros)

Essas funcoes nao sao sofisticacoes academicas. Sao ferramentas praticas que transformam
dados brutos em insights acionaveis. Quando voce pode dizer "a taxa de indexacao subiu
340% na ultima semana, com correlacao de 0.73 com o aumento de citacoes em LLMs", voce
tem uma narrativa baseada em dados que sustenta decisoes estrategicas.

Infraestrutura de Google Ads antes da execucao

Uma decisao que pode parecer prematura foi configurar toda a infraestrutura de Google Ads
— conta, conversoes, remarketing, audiencias — sem ativar nenhuma campanha. A logica e
simples: quando chegar o momento de investir em midia paga, eu quero ter historico de
audiencia e dados de conversao organica ja carregados na plataforma. Configurar Google Ads
depois de precisar dele e como comprar seguro depois do acidente.

A infraestrutura incluiu: configuracao de conversoes personalizadas (clique no WhatsApp,
preenchimento de formulario, scroll ate o final de artigo), criacao de audiencias de remarketing
baseadas em comportamento no site, e preparacao de campanhas draft para os tres servicos

principais.



Coleta automatizada de nove fontes de dados

O sistema de medicao nao depende de acesso manual a dashboards. Ele coleta dados
automaticamente de nove fontes: analytics do site, Google Search Console, IndexNow (status
de submissoes), metricas de performance (Lighthouse Cl), dados de crawling (verificacao
periodica das paginas), status de indexacao (queries programaticas), metricas de redes
sociais (APIs publicas), rastreamento de citacoes em LLMs (queries automatizadas), e dados
de conversao.

Cada fonte alimenta um pipeline que normaliza os dados, calcula as metricas derivadas
usando a biblioteca estatistica, e gera relatorios automaticos semanais.

CLI com mais de quinze comandos

A interface de linha de comando que construi e o painel de controle da operacao. Com um
unico comando, posso executar preflight check (verificar se tudo esta pronto para deploy),
disparar deploy, verificar status de todos os servicos, rodar auditoria de saude do site, coletar
metricas, gerar relatorios, submeter URLs ao IndexNow, e muito mais.

A CLI nao e um luxo tecnico — e uma necessidade operacional. Quando voce gerencia uma
operacao com mais de 60 metricas, 17 plataformas e dezenas de paginas, ter um unico ponto
de controle que automatiza tarefas repetitivas e a diferenca entre sustentabilidade e burnout.

CAPITULO 8: A GOVERNANCA DO
YOUTUBE — Limpando o Passado

O YouTube merece um capitulo dedicado porque e simultaneamente a plataforma mais
subestimada e a mais poderosa para GEO. Com 8,77% das citacoes de LLMs, ele perde
apenas para Reddit, Linkedln e Wikipedia. E, diferentemente dessas tres plataformas, o
YouTube oferece um formato — video — que os LLMs estao cada vez mais equipados para
processar e citar.



O legado de duas decadas

Meu canal do YouTube existia desde 2007. Quase duas decadas de uploads esporadicos,
quase todos pessoais. Videos de viagens, momentos familiares, registros cotidianos. Duzentos
e vinte e nove videos que, para um algoritmo tentando determinar minha area de expertise,

eram puro ruido.

O banner do canal era generico — uma imagem padrao sem nenhuma informacao profissional.
A descricao do canal nao mencionava nenhuma credencial. As playlists eram uma miscelania

organica que refletia duas decadas de vida, hao uma estrategia de conteudo.

Para um humano, esse historico era charming — uma janela para a vida de alguem ao longo de
quase vinte anos. Para um algoritmo, era um desastre. Nenhum sinal consistente de expertise
em qualquer area. Nenhuma estrutura tematica. Nenhuma conexao com a entidade profissional
que eu estava construindo nas outras plataformas.

A operacao cirurgica

A limpeza do YouTube seguiu uma logica de preservacao seletiva:

Playlists: De 27 playlists originais, reduzi para 10 em uma primeira passada, e depois para 8 na
revisao final. Cada playlist remanescente correspondia a uma categoria tematica relevante
para meu posicionamento profissional ou era generica o suficiente para nao conflitar (como
"Favoritos" e "Assistir mais tarde").

Videos: Dos 229 videos originais, 163 shorts e videos pessoais foram movidos para o status
Unlisted (nao listado). Eles continuam acessiveis por link direto — nao foram deletados — mas
nao aparecem na pagina publica do canal. Os videos remanescentes foram mantidos porque

tinham alguma relevancia profissional ou eram inofensivos para o posicionamento.

Descricao do canal: Reescrita completamente para incluir a credencial canonica ("CEO da
Brasil GEO | ex-CMO da Semantix (Nasdaq) | Cofundador da Al Brasil"), uma descricao de uma

linha sobre o foco do canal, e links para o site pessoal e o site corporativo.

Banner: Substituido por uma imagem profissional que segue a mesma linguagem visual do site
— tons de azul, tipografia limpa, credenciais visiveis.

O resultado final: um canal com zero conteudo publico novo (ainda), mas com uma presenca
limpa, profissional e consistente com todas as outras plataformas. Um slate limpo pronto para
receber conteudo estrategico.



O framework de 7 camadas para YouTube GEO

Com base na experiencia da limpeza e na pesquisa sobre como LLMs processam conteudo do
YouTube, desenvolvi um framework de 7 camadas para otimizacao de YouTube para citacao
algoritmica:

Camada 1— Identidade do canal: Nome, descricao, banner e foto de perfil consistentes com a
identidade em todas as outras plataformas. Links para site pessoal e corporativo.

Camada 2 — Estrutura de playlists: Playlists organizadas por tema, nao por cronologia. Cada
playlist deve corresponder a um topico pelo qual voce quer ser citado.

Camada 3 — Metadados de video: Titulo descritivo com palavras-chave, descricao detalhada

com timestamps e links, tags relevantes, e thumbnail profissional.

Camada 4 — Legendas e transcricoes: Legendas manuais (nao automaticas) em portugues e

ingles. LLMs processam texto de legendas como conteudo citavel.

Camada 5 — Chapters e timestamps: Divisao do video em capitulos com timestamps no

formato que o YouTube reconhece. Cada capitulo e um potencial ponto de citacao.

Camada 6 — Cards e end screens: Links para conteudo relacionado que criam o grafo de

navegacao interna do canal.

Camada 7 — Community e cross-posting: Uso da aba Community para publicar
complementos textuais aos videos, com links para artigos no site que expandem os temas
abordados.

CAPITULO 9: O FRAMEWORK DE 10
CAMADAS — Um Modelo Replicavel

Este e o capitulo central do livro. Tudo o que descrevi nos capitulos anteriores foi destilado em
um framework de 10 camadas que qualquer profissional ou empresa pode implementar. As
camadas sao sequenciais — cada uma se constroi sobre as anteriores — mas nao precisam
ser implementadas na mesma velocidade que eu implementei. O framework funciona tanto em
uma sprint de 5 dias quanto em uma implementacao gradual de 16 semanas.



Camada 1: Infraestrutura tecnica

Principio: Construa sobre plataformas que oferecem deploy automatico, SSL gratuito, CDN
global e custo zero para projetos de escala moderada.

Implementacao pratica: Escolha um framework moderno de frontend (Next.js, Nuxt, Astro, ou
similar) que oferca renderizacao no servidor ou geracao estatica. Hospede em uma plataforma
com tier gratuito generoso (Vercel, Netlify, Cloudflare Pages). Use um unico repositorio Git
como source of truth.

Porque importa para GEO: Sites estaticos servidos por CDN tem performance superior, 0 que
afeta Core Web Vitals, que afeta ranking, que afeta a probabilidade de ser incluido no corpus
de treinamento dos LLMs. Alem disso, a simplicidade da stack reduz pontos de falha — um site
que esta fora do ar nao pode ser citado.

Meta: Site funcional, com SSL, deploy automatico e tempo de carregamento abaixo de 2
segundos.

Camada 2: Dados estruturados e descoberta por IA

Principio: Nao basta publicar conteudo. Voce precisa traduzir esse conteudo para a lingua das

magquinas.

Implementacao pratica: Implemente JSON-LD com ao menos os tipos basicos
(Person/Organization, WebSite, WebPage, Article). Crie um arquivo lims.txt descrevendo sua
entidade e conteudo prioritario. Configure IndexNow para notificacao proativa. Abra o
robots.txt para crawlers de IA conhecidos. Submeta sitemap no Google Search Console.

Porque importa para GEO: Os LLMs dependem de dados estruturados para entender
entidades e relacionamentos. Um site sem JSON-LD e como um livro sem indice — o conteudo

pode ser otimo, mas e muito mais dificil de navegar e referenciar.

Meta: JSON-LD validado sem erros, lims.txt acessivel, IndexNow configurado, sitemap
submetido.

Camada 3: Rastreamento de conversao

Principio: Visibilidade sem conversao e vaidade. Meca tudo que importa.



Implementacao pratica: Configure analytics com tres canais complementares — analytics de
primeira parte (Google Analytics ou similar), analytics de comportamento (Microsoft Clarity ou
Hotjar), e rastreamento de eventos customizados (cliques em CTAs, scroll depth, tempo de
permanencia). Defina as conversoes-chave: clique no WhatsApp, preenchimento de

formulario, download de material, agendamento de reuniao.

Porque importa para GEO: As metricas de conversao sao o unico indicador definitivo de que a
visibilidade algoritmica esta gerando valor real. Sem conversao medida, voce nao tem como
calcular ROl nem justificar investimento continuado.

Meta: Tres camadas de analytics ativas, conversoes-chave definidas e rastreadas.

Camada 4: Medicao e estatistica

Principio: Dados brutos nao sao insights. Voce precisa de um framework analitico que
transforme numeros em decisoes.

Implementacao pratica: Defina as oito dimensoes de medicao (performance, indexacao,
citacao, consistencia, engajamento, conversao, autoridade, receita). Crie rotinas de coleta e
processamento que calculem metricas derivadas (medias moveis, taxas de variacao,

correlacoes). Gere relatorios semanais automaticos.

Porque importa para GEO: GEO e um jogo de longo prazo. Sem medicao consistente, voce nao
sabe se esta progredindo, estagnado ou regredindo. O framework de medicao e o que
transforma GEO de uma aposta em uma disciplina gerenciavel.

Meta: Dashboard funcional com atualizacao semanal, cobrindo as oito dimensoes.

Camada 5: Automacao operacional

Principio: Automatize tudo que voce faria mais de duas vezes. Seu tempo e 0 recurso mais

€SCasso.

Implementacao pratica: Crie uma CLI ou conjunto de scripts que automatizem: verificacao
pre-deploy, deploy, submissao IndexNow, coleta de metricas, geracao de relatorios, auditoria
de consistencia, e verificacao de saude do site. Integre essas automacoes ao pipeline de
Cl/CD.



Porque importa para GEO: A operacao de GEO envolve tarefas repetitivas que, se feitas
manualmente, consomem tempo e sao propensas a erro. A automacao garante consistencia e
libera tempo para trabalho estrategico.

Meta: CLI funcional com pelo menos 8 comandos cobrindo as operacoes essenciais.

Camada 6: Producao editorial e distribuicao

Principio: Conteudo e a materia-prima que os LLMs processam para decidir se voce merece
ser citado.

Implementacao pratica: Defina uma cadencia de publicacao sustentavel (minimo: 2
artigos/semana no site + 1 artigo/semana em plataforma externa). Use o metodo de producao
em lote. Siga a estrategia de pillar pages. Distribua cada artigo em pelo menos 2 plataformas
alem do site.

Porque importa para GEO: Os LLMs citam quem tem corpo de trabalho consistente e
profundo. Um artigo isolado tem impacto limitado. Vinte e cinco artigos interconectados criam
um grafo de conhecimento que comunica expertise.

Meta: Calendario editorial de 90 dias, com 50+ artigos planejados.

Camada 7: Consistencia de entidade

Principio: Se as informacoes sobre voce sao inconsistentes entre plataformas, os LLMs nao

conseguem triangular sua identidade com confianca.

Implementacao pratica: Audite todas as plataformas onde voce tem presenca. Padronize
nome, titulo, bio, foto e links. Atualize o array sameAs no JSON-LD. Repita a auditoria
mensalmente.

Porque importa para GEO: Entity Consistency e o sinal mais forte de confiabilidade para
algoritmos. Uma inconsistencia que um humano ignora (como "CMO" em uma plataforma e

"Chief Marketing Officer" em outra) pode confundir um modelo de linguagem.

Meta: Entity Consistency Score acima de 90% em todas as plataformas.



Camada 8: Preparacao de midia paga

Principio: Configure a infraestrutura de anuncios antes de precisar dela, para acumular dados
de audiencia.

Implementacao pratica: Crie contas em Google Ads e Meta Ads. Configure pixels de
rastreamento. Defina conversoes personalizadas. Crie audiencias de remarketing. Prepare
campanhas draft mas nao as ative ate ter dados organicos suficientes para otimizar.

Porque importa para GEO: Midia paga amplifica o alcance do conteudo organico. Quando
usada estrategicamente, pode acelerar a construcao de sinais de autoridade ao direcionar
trafego qualificado para conteudo de alta qualidade.

Meta: Infraestrutura de ads configurada, audiencias de remarketing acumulando dados.

Camada 9: Publicacao academica

Principio: Artigos academicos sao uma das fontes mais confidveis para LLMs. Publicar
academicamente, mesmo sem afiliacao institucional, cria um sinal de credibilidade de altissimo

valor.

Implementacao pratica: Registre-se no ORCID para obter um identificador academico unico.
Publique preprints no SSRN, Preprints.org, Zenodo ou arXiv (dependendo da area). Nao e
necessario passar por peer review para que o LLM considere o artigo — a presenca em
repositorios academicos ja e um sinal de credibilidade.

Porque importa para GEO: Repositorios academicos tem altissimo Domain Authority e sao
fontes preferidas dos LLMs para informacoes factuais. Um artigo seu no SSRN pode ser mais
influente para citacao algoritmica do que 50 posts no LinkedIn.

Meta: Pelo menos 1 artigo academico publicado em repositorio de preprints.

Camada 10: Governanca e observabilidade

Principio: Uma operacao sem governanca degrada com o tempo. Estabeleca processos de

revisao e melhoria continua.



Implementacao pratica: Defina reunioes semanais de revisao de metricas (mesmo que seja
apenas voce revisando o relatorio automatico). Estabeleca criterios de sucesso para cada
dimensao. Crie alertas automaticos para anomalias. Documente todas as decisoes e seus

racionais.

Porque importa para GEO: O cenario de GEO muda rapidamente. Novos LLMs sao lancados,
algoritmos sao atualizados, plataformas mudam suas politicas. Sem governanca, sua operacao

ficara obsoleta em meses.

Meta: Processo de revisao semanal estabelecido, com criterios de decisao documentados.

CAPITULO 10: DISTRIBUICAO
MULTIPLATAFORMA — A Estrategia
dos Nos de Entidade

Cada plataforma onde voce publica conteudo de forma consistente e correta funciona como
um no de entidade — um ponto na rede que os LLMs usam para triangular quem voce e € 0
que voce sabe. A estrategia de distribuicao multiplataforma nao e sobre estar em todos os
lugares. E sobre estar nos lugares certos, da forma certa.

O mapa de distribuicao baseado em dados

Os dados do Semrush sobre taxa de citacao por plataforma fornecem um roteiro claro de

priorizacao:
Plataforma Taxa de citacao por LLMs Prioridade
Reddit 11,29% Alta
LinkedIn 11,03% Critica
Wikipedia 9,53% Media (requer notabilidade)

YouTube 8,77% Alta



GitHub Variavel Alta para tech

Medium Variavel Media
Stack Overflow Variavel Alta para tech
Sites proprios Base Critica

A prioridade nao segue exatamente a taxa de citacao porque existem fatores de
acessibilidade. Wikipedia tem alta taxa de citacao, mas criar uma pagina requer notabilidade
documentada — nao e algo que voce controla diretamente. Reddit tem a maior taxa, mas
requer participacao autentica em comunidades, nao autopromorgao.

Cada plataforma como no de entidade

O conceito-chave aqui e que cada plataforma nao e apenas um canal de distribuicao — e um
no de entidade que contribui para a identidade computacional de quem voce e. Quando voce
publica um artigo no Linkedln com a mesma credencial canonica que aparece no seu site, e 0
seu perfil do LinkedIn esta no array sameAs do seu JSON-LD, voce cria um loop de validacao
cruzada que fortalece sua identidade em todos os pontos simultaneamente.

Adaptacao de conteudo por plataforma

O erro mais comum nha distribuicao multiplataforma e publicar o mesmo conteudo identico em
todas as plataformas. Isso e ineficaz por dois motivos: primeiro, as plataformas penalizam
conteudo duplicado; segundo, cada plataforma tem um publico e um formato natural diferente.

A abordagem correta e adaptar:

Site pessoal: Versao completa do artigo com todos os dados estruturados, links internos e
CTAs. Essa e a versao canonica.

LinkedIn Articles: Versao ligeiramente condensada, com linguagem mais direta e menos
tecnica. Inclui uma chamada para o artigo completo no site. Uso do formato Article (nao post)

para maximizar indexacao.

Medium: Versao com foco na narrativa e nos insights, menos nos detalhes tecnicos. Tags
relevantes para o algorimo do Medium. Link canonico apontando para o site.



Substack: Versao com tom mais pessoal e opinativo, adequada ao formato newsletter.

Contextualizacao para assinantes que acompanham a jornada.

DEV.to: Versao tecnica detalhada quando o tema permite. Codigo, arquitetura, decisoes de
engenharia. Publico de desenvolvedores espera profundidade tecnica.

Reddit: Nao publicar artigos diretamente. Em vez disso, participar de discussoes relevantes
com insights genuinos que naturalmente referenciam seu conteudo quando apropriado.

Quora: Responder perguntas especificas com profundidade, incluindo referencias ao seu
trabalho quando relevante.

Exemplo pratico: publicacao simultanea em tres canais

Quando publico um artigo sobre, digamos, "Como implementar Entity Consistency em 17
plataformas", o fluxo e:

1. Publico a versao completa no site (com JSON-LD, links internos, CTA)

2. Disparo IndexNow para notificar mecanismos de busca

3. Publico versao adaptada no LinkedIn Articles

4. Publico versao tecnica no DEV.to (com link canonico para o site)

5. Menciono o artigo no Substack da semana

6. Se ha uma pergunta relevante no Quora, respondo com insights do artigo

Todo esse fluxo pode ser executado em menos de uma hora se o conteudo ja esta pronto e as
adaptacoes seguem templates pre-definidos.

CAPITULO 11: METRICAS QUE
IMPORTAM — O que Medir Quando
alA e o Cliente

Quando a inteligencia artificial e o intermediario entre voce e seu potencial cliente, as metricas
tradicionais de marketing digital tornam-se necessarias mas insuficientes. Voce ainda precisa



medir trafego, conversao e receita. Mas precisa adicionar uma camada inteiramente nova de

metricas que capturam sua visibilidade no mundo dos LLMs.

Metricas tradicionais versus metricas GEO

As metricas tradicionais medem o que acontece depois que alguem chega ao seu site: bounce
rate, tempo na pagina, paginas por sessao, taxa de conversao. Elas sao importantes mas sao
lagging indicators — elas medem consequencias, hao causas.

As metricas GEO medem o que acontece antes que alguem chegue ao seu site — ou, mais
precisamente, medem se voce esta sendo considerado e citado nos momentos em que
potenciais clientes fazem perguntas a LLMs. Elas sao leading indicators que predizem
demanda futura.

As oito dimensoes em profundidade

Ja introduzi as oito dimensoes no Capitulo 7. Aqui, aprofundo como medir cada uma na pratica:

Dimensao 1 — Performance tecnica: Use o Google Lighthouse (disponivel no Chrome
DevTools) ou o PageSpeed Insights para medir Core Web Vitals. Automatize a coleta semanal
usando Lighthouse CI no pipeline de deploy. Metas: LCP abaixo de 2,5 segundos, FID abaixo
de 100 milissegundos, CLS abaixo de 0O,1.

Dimensao 2 — Indexacao e descoberta: Verifique o Google Search Console semanalmente
para acompanhar o numero de paginas indexadas. Divida o numero de paginas indexadas pelo
total de paginas no sitemap para obter a taxa de cobertura. Meta: 95% de cobertura em 30
dias.

Dimensao 3 — Citacao por LLMs: Este e o metrica mais complexa de medir porque nao existe
ferramenta automatizada confiavel para isso (ainda). O metodo manual que desenvolvi envolve
executar 20 queries relevantes em 4 LLMs diferentes (ChatGPT, Claude, Gemini, Perplexity) e
registrar se seu nome, site ou conteudo aparece na resposta. A Citation Rate e calculada como
o0 numero de citacoes dividido pelo total de queries. Repita mensalmente e acompanhe a
tendencia.

Dimensao 4 — Consistencia de entidade: Auditoria manual (ou semi-automatizada) das 17
plataformas principais, verificando se nome, titulo, bio, foto e links estao no formato canonico.
O Entity Consistency Score e a porcentagem de plataformas em conformidade.



Dimensao 5 — Engajamento editorial: Agregue metricas de todas as plataformas de
publicacao: views, reads, claps/likes, comentarios, compartilhamentos. Normalize por
plataforma (um like no LinkedIn tem valor diferente de um clap no Medium).

Dimensao 6 — Conversao: Use 0 analytics do site para rastrear eventos de conversao: cliques
no WhatsApp, formularios, downloads. Calcule a taxa de conversao global e por canal de
aquisicao.

Dimensao 7 — Autoridade de dominio: Use ferramentas como Moz, Ahrefs ou Semrush para
acompanhar Domain Authority/Rating. Monitore novos backlinks semanalmente.

Dimensao 8 — Receita atribuida: Conecte leads gerados pela presenca digital a receita
efetivamente realizada. Essa e a metrica mais dificil mas a mais importante. Use um CRM
simples ou planilha para rastrear a jornada do lead desde a primeira interacao digital ate o
fechamento.

Metas aspiracionais para 90 dias

Para quem esta comecando, sugiro as seguintes metas para os primeiros 90 dias:

e Performance: Score do Lighthouse acima de 90 em todas as categorias
¢ Indexacao: 90%+ das paginas indexadas

o Citacao: Aparecer em pelo menos 3 de 20 queries relevantes

e Consistencia: Entity Consistency Score acima de 85%

¢ Engajamento: 1.000+ views acumulados em artigos

e Conversao: 5+ leads qualificados via canais digitais

e Autoridade: 3+ backlinks de dominios relevantes

e Receita: 1+ cliente diretamente atribuivel

Essas metas sao aspiracionais mas realistas. O objetivo nao e alcancar todas no primeiro

trimestre — e ter uma referencia contra a qual medir progresso.

CAPITULO 12: LICOES, ERROSE O
QUE FARIA DIFERENTE



Cinco dias de construcao intensa geraram mais licoes do que cinco anos de operacao normal.
A velocidade forcou decisoes rapidas, e decisoes rapidas frequentemente revelam principios
que a deliberacao cuidadosa esconde. Aqui estao as cinco licoes mais importantes, os erros
que cometi, e o que faria diferente se comecasse do zero.

Licao 1: Velocidade supera perfeicao

O site que foi ao ar no primeiro dia era constrangedor. Uma pagina sem design, sem conteudo,
sem nada que um visitante humano consideraria atraente. Mas estava no ar. Estava indexavel.
Tinha dados estruturados corretos. E, criticamente, tinha um CTA funcional.

A maioria dos profissionais que conheg¢o passaria semanas refinando o design antes de
publicar. Meses, em alguns casos. E a cada dia que o site permanece no localhost, e um dia
perdido de indexacao, de acumulacao de sinais, de construcao de historico.

A licao nao e "faca trabalho ruim." A licao e "publique o minimo viavel e melhore
iterativamente." O site do Dia 5 era incomparavelmente melhor do que o do Dia 1. Mas o site do
Dia 1 comecou a ser indexado cinco dias antes do site do Dia 5. E no GEO, cada dia de
historico conta.

Licao 2: Consistencia de entidade importa mais do que
conteudo

Esta e a licao mais contraintuitiva. Voce esperaria que o conteudo fosse o fator mais
importante para ser citado por um LLM. E o conteudo e importante — mas so se o LLM
consegue conecta-lo a uma entidade confiavel. Se suas informacoes sao inconsistentes entre
plataformas, o LLM pode ter conteudo excelente seu disponivel mas nao consegue atribui-lo
com confianca.

Pense da seguinte forma: se um LLM encontra um artigo sobre GEO assinado por "Alexandre
Caramaschi, CEO da Brasil GEO" no site, mas o LinkedIn diz "Alexandre Caramaschi, Consultor
de Marketing Digital", e o YouTube nao menciona nenhuma credencial, o modelo tem tres
sinais contraditorios sobre quem essa pessoa e. A incerteza reduz a probabilidade de citacao.

Depois de corrigir a consistencia de entidade em 17 plataformas, os resultados foram
visivelmente melhores do que depois de publicar 25 artigos. Correlacao nao e causalidade,
mas a direcao e clara.



Licao 3: Automatize desde o primeiro dia

No inicio, eu fazia deploy manual, verificava indexacao manualmente, e coletava metricas
acessando dashboards um por um. No terceiro dia, percebi que essas tarefas repetitivas
estavam consumindo horas que deveriam ser dedicadas a producao de conteudo e decisoes
estrategicas.

A automacao nao e algo que voce adiciona quando a operacao fica grande. E algo que voce
constroi desde o inicio porque a operacao ficara grande mais rapido do que voce espera. Cada

comando da CLI que construi no Dia 5 economizou horas nas semanas subsequentes.

Se eu comecasse de novo, construiria a CLI no Dia 1, junto com o primeiro deploy.

Licao 4: YouTube e a plataforma mais subestimada

Eu quase ignorei 0 YouTube na sprint inicial. "E so um canal de video pessoal, vou cuidar disso
depois." Se eu nao tivesse incluido a governanca do YouTube no escopo, teria deixado na
mesa 8,77% do potencial de citacao.

O YouTube e subestimado por profissionais B2B por tres razoes: primeiro, produzir video
parece mais complexo do que produzir texto; segundo, o retorno e mais demorado; terceiro, a
maioria nao pensa no YouTube como plataforma de busca e citacao. Mas os dados nao
mentem. YouTube e a segunda maior plataforma de busca do mundo e uma das fontes mais

citadas por LLMs.

Licao 5: Custo zero e possivel

O custo total de infraestrutura da operacao: zero reais. Zero. Vercel Free Tier para o site
pessoal, Cloudflare Pages para o site corporativo, GitHub Free para repositorios, Google
Search Console gratuito, Google Analytics gratuito, IndexNow gratuito, Schema.org gratuito,

lIms.txt gratuito.

O unico custo real foi tempo. E tempo, para um executivo, e o recurso mais caro. Mas o ponto
e gue a barreira de entrada para GEO nao e financeira. E de conhecimento e execucao. E este

livro existe para reduzir a barreira de conhecimento.



O que faria diferente

1. Comecaria pelo YouTube, nao terminaria com ele. O tempo de maturacado do YouTube e
mais longo que o de outras plataformas. Comecar a limpeza e a producao de conteudo em
video desde o Dia 1teria acelerado os resultados.

2. Publicaria o artigo academico na primeira semana. Repositorios como SSRN e Zenodo
tem alto Domain Authority e sao fontes preferidas dos LLMs. Um artigo academico
publicado cedo teria fornecido um ponto de ancoragem de alta autoridade desde o inicio.

3. Faria a auditoria de consistencia antes de construir o site. Corrigi a consistencia no Dia 3,
mas deveria ter sido a primeira tarefa. Um site perfeito conectado a um LinkedIn

inconsistente e um elo forte em uma corrente fraca.

4. Documentaria mais. Este livro esta sendo escrito semanas depois da sprint. Se eu tivesse
documentado cada decisao em tempo real, o conteudo seria mais rico e preciso.
Documentacao e, ela mesma, conteudo citavel.

CAPITULO 13: O MANUAL PRATICO
— Como Fazer Cada Etapa

Este capitulo e o mais operacional do livro. Enquanto os capitulos anteriores explicaram o "por
que" e o0 "o que", este explica o "como". Cada secao e um mini-guia que pode ser seguido
independentemente.

Como criar o lims.txt perfeito

O lims.txt e um arquivo texto simples colocado na raiz do seu dominio (seusite.com/lims.txt).
Ele funciona como um curriculo que voce escreve especificamente para modelos de

linguagem.
Estrutura recomendada:

1. Cabecalho: Nome da entidade, tipo (pessoa, organizacao, produto), e uma descricao de
uma linha



S)

6.

. Secao "About": Paragrafo de 3-5 frases descrevendo quem voce e e o que faz, incluindo

credenciais principais

. Secao "Key Pages": Lista das 5-10 paginas mais importantes do seu site, com URL e

descricao de uma linha para cada

. Secao "Expertise": Lista das areas de especialidade, preferencialmente usando

terminologia que LLMs reconhecam

. Secao "Contact": Informacoes de contato e links para perfis em outras plataformas

Secao "Recent Content": Lista dos ultimos 5-10 artigos ou publicacoes, com data e URL

Tamanho recomendado: Entre 50 e 200 linhas. Curto o suficiente para ser processado

integralmente, longo o suficiente para ser informativo.

Dica critica: Use linguagem declarativa, nao promocional. "Alexandre Caramaschi e CEO da

Brasil GEO e especialista em Generative Engine Optimization" e melhor do que "O melhor

especialista em GEO do Brasil." LLMs sao treinados para desconfiar de linguagem hiperbolica.

Como estruturar JSON-LD para maximo impacto

O JSON-LD e inserido como um bloco <script type="application/ld+json"> no head de cada

pagina. A estrutura de grafo (@graph) permite descrever multiplas entidades conectadas em

um unico bloco.

Principios:

1.

Use @graph, nao blocos isolados. Um unico @graph com multiplas entidades conectadas

por @id e semanticamente mais rico do que blocos separados.

. Toda entidade deve ter @id. Use URLs como identificadores:

"https://seusite.com/#person" para a entidade pessoa, "https://seusite.com/#org" para

organizacao, etc.

. Conecte entidades com referencias. O campo "author" de um Article deve referenciar o

@id da Person, nao repetir as informacoes.

. Use sameAs extensivamente. Cada URL onde voce tem presenca deve estar no array

sameAs da entidade principal.

. Valide com ferramentas oficiais. Use o Schema Markup Validator do Google e o Rich

Results Test para verificar que nao ha erros.


https://seusite.com/#person
https://seusite.com/#org

6. Inclua ao menos estes tipos: Person (ou Organization), WebSite, WebPage, Article (para
paginas de artigo), BreadcrumbList (para navegacao), e FAQPage (onde aplicavel).

Como fazer auditoria de consistencia de entidade

Passo 1 — Inventario: Liste todas as plataformas onde voce tem conta. Inclua: LinkedIn,
YouTube, GitHub, Twitter/X, Medium, Substack, DEV.to, Quora, Reddit, Crunchbase, ORCID,
Google Scholar, Instagram, Facebook, TikTok, e quaisquer plataformas especificas da sua
industria.

Passo 2 — Captura: Para cada plataforma, registre o nome exibido, titulo/headline,
bio/descricao, foto de perfil, e URLs de links externos.

Passo 3 — Definicao canonica: Escolha a versao oficial de cada atributo. O nome deve ser
exatamente o mesmo em todas as plataformas (atencao a acentos e iniciais). O titulo deve
seguir o formato "Cargo na Empresa | Credencial Anterior | Credencial Adicional". A bio deve
ter versoes em tres tamanhos: curta (uma frase), media (um paragrafo), e longa (tres
paragrafos).

Passo 4 — Correcao: Atualize cada plataforma para refletir as informacoes canonicas. Isso
pode levar horas para 17+ plataformas, mas e um investimento unico com retorno permanente.

Passo 5 — Verificacao cruzada: Confirme que o array sameAs no seu JSON-LD inclui as URLs
exatas de cada perfil atualizado. Confirme que os links externos em cada plataforma apontam
para seu site.

Como preparar YouTube para citacao algoritmica

Siga o framework de 7 camadas descrito no Capitulo 8:

1. Atualize identidade do canal (nome, descricao com credencial canonica, banner
profissional, foto de perfil consistente)

2. Reorganize playlists por tematica profissional

3. Revise metadados de todos os videos publicos (titulos descritivos, descricoes detalhadas,
tags)

4. Adicione legendas manuais nos videos mais importantes

5. Implemente chapters com timestamps



6. Configure cards e end screens

7. Ative e use a aba Community

Para canais com historico pessoal: Mova conteudo irrelevante para Unlisted (nao delete —
voce pode querer recuperar). Mantenha apenas conteudo profissionalmente relevante como
publico.

Como publicar artigo academico sem afiliacao
institucional

Voce nao precisa ser professor universitario para publicar em repositorios academicos. Varios
repositorios aceitam submissoes de pesquisadores independentes:

SSRN (Social Science Research Network): Ideal para artigos sobre marketing, negocios,
tecnologia e ciencias sociais. Crie uma conta, preencha seu perfil academico, e submeta seu
artigo como working paper. Nao ha peer review — o artigo fica disponivel imediatamente.

Preprints.org: Plataforma de preprints multidisciplinar mantida pela MDPI. Aceita submissoes
sem afiliacao institucional. Tem DOI proprio.

Zenodo: Repositorio de dados e publicacoes mantido pelo CERN. Aceita qualquer tipo de
producao intelectual. Gera DOl automaticamente.

ORCID: Registre-se para obter um identificador de pesquisador unico (formato: 0000-0000-
0000-0000). Inclua esse identificador em todas as suas publicacoes e no seu JSON-LD.

Dica: O artigo nao precisa ter formato academico rigido. Working papers e technical reports
sao formatos aceitos que permitem linguagem mais acessivel.

Como calcular GEO ROI

O ROI de GEO e calculado da seguinte forma:

Investimento: Some todas as horas dedicadas a GEO multiplicadas pelo valor/hora do seu
tempo (ou da equipe). Adicione custos de ferramentas (se houver — no meu caso, zero).

Retorno: Some toda a receita diretamente atribuivel a leads gerados via presenca digital.
Adicione o valor estimado de leads em pipeline.



ROI = (Retorno - Investimento) / Investimento x 100

Exemplo: Se voce investiu 100 horas a R$ 200/hora (R$ 20.000 equivalente) e gerou R$
50.000 em contratos, seu ROl e 150%.

Importante: Nos primeiros 90 dias, o ROI provavelmente sera negativo. GEO e um investimento
de medio prazo. Os retornos comecam a se materializar tipicamente entre o terceiro e o sexto

mes.

CAPITULO 14: GLOSSARIO
EXECUTIVO

Este glossario define os 15 termos essenciais que todo lider precisa dominar para navegar o
universo de GEO com confianca. As definicoes sao escritas para executivos, nao para

engenheiros.

B2A (Business to Algorithm): O novo paradigma de marketing onde a audiencia primaria nao e
o consumidor final, mas o algoritmo que media a relacao entre o consumidor e a empresa. Em

vez de otimizar para humanos que buscam, voce otimiza para maquinas que respondem.

Citation Rate (Taxa de Citacao): A frequencia com que seu nome, site ou conteudo e
mencionado em respostas de modelos de linguagem. Medida como numero de citacoes
dividido pelo numero de queries relevantes testadas. E o equivalente do "market share" no

mundo das respostas de IA.

Dark Funnel: A porcao da jornada de compra que acontece em canais que voce hao consegue
rastrear: conversas privadas, buscas em LLMs, reunioes internas do prospect. Estimativas
indicam que ate 90% da jornada B2B acontece no dark funnel.

Entity Consistency (Consistencia de Entidade): O grau em que as informacoes sobre voce ou
sua empresa sao identicas e corretas em todas as plataformas digitais. Medida como
percentual de plataformas em conformidade com o padrao canonico.

GEO (Generative Engine Optimization): A disciplina de otimizar conteudo, dados estruturados
e presenca digital para maximizar a probabilidade de ser citado por modelos de linguagem
generativos em suas respostas.



IndexNow: Protocolo aberto que permite que proprietarios de sites notifiguem proativamente
mecanismos de busca quando conteudo e publicado ou atualizado. Elimina a espera pelo

crawling natural.

JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data): Formato recomendado pelo Google
para inserir dados estruturados em paginas web. Permite descrever entidades (pessoas,

organizacoes, artigos) e seus relacionamentos em um formato legivel por maquinas.

Knowledge Graph (Grafo de Conhecimento): Uma base de dados estruturada que conecta
entidades (pessoas, empresas, conceitos) e seus relacionamentos. O Google Knowledge
Graph e a base do Knowledge Panel que aparece na lateral dos resultados de busca.

lims.txt: Arquivo texto colocado na raiz de um dominio que fornece informacoes estruturadas
sobre o site especificamente para modelos de linguagem. Funciona como um curriculo para
IAs.

LLM (Large Language Model): Modelo de linguagem de grande escala, como GPT-4, Claude,
Gemini ou Llama. Sao os motores por tras de chatbots e assistentes de IA que geram respostas

em linguagem natural.

RAG (Retrieval-Augmented Generation): Tecnica que combina busca de informacoes em
fontes externas com geracao de texto pelo LLM. Quando o ChatGPT busca na web antes de

responder, ele esta usando RAG. E por isso que estar indexado e citavel importa.

Schema.org: Vocabulario padrao mantido conjuntamente por Google, Microsoft, Yahoo e
Yandex para dados estruturados na web. Define tipos (Person, Organization, Article) e
propriedades (name, description, sameAs) que as maquinas entendem.

sameAs: Propriedade do Schema.org que indica que uma entidade e a mesma presente em
outra URL. Funciona como a "cola" que conecta seus diferentes perfis em uma unica
identidade digital.

Share of Algorithmic Voice (Participacao na Voz Algoritmica): A proporcao de respostas de
LLMs em um topico especifico onde voce e citado, em relacao ao total de respostas. O
equivalente do Share of Voice do marketing tradicional, aplicado ao contexto de IA.

Zero-click Search (Busca sem Clique): Busca em que o usuario obtem a resposta desejada
diretamente na pagina de resultados, sem clicar em nenhum link. Ja representa mais de 60%
das buscas no Google, tornando a citacao na resposta mais importante do que o ranking nos
resultados.



EPILOGO: O FUTURO PERTENCE A
QUEM E CITADO

Estamos vivendo um ponto de inflexao que acontece uma vez por geracao. A ultima vez que a
forma como as pessoas encontram informacao mudou radicalmente foi em 1998, quando o
Google tornou os diretorios web obsoletos. Quem se adaptou rapidamente ao modelo de
busca por palavras-chave construiu imperios digitais. Quem esperou, ficou para tras.

Agora, a mudanca e ainda mais profunda. Nao estamos apenas mudando de um mecanismo
de busca para outro. Estamos mudando de um modelo onde humanos navegam resultados
para um modelo onde maquinas sintetizam respostas. E nesse novo modelo, a unidade de

valor nao e o link — e a citacao.

A nova competicao

No mundo das buscas tradicionais, voce competia por posicao. Primeiro lugar no Google
significava mais cliques, mais trafego, mais receita. No mundo das respostas de IA, voce
compete por mencao. Ser a fonte que o LLM escolhe citar quando responde uma pergunta
relevante.

Essa mudanca tem implicacoes profundas para a estrategia de negocios. Investir em backlinks
e domain authority continua sendo importante, mas nao e mais suficiente. Voce precisa investir
em sinais que os LLMs entendem: dados estruturados, consistencia de entidade, presenca em

multiplas plataformas confiaveis, e conteudo que seja ao mesmo tempo profundo e citavel.

O framework funciona

Em cinco dias, construi uma operacao que saiu de quase zero visibilidade algoritmica para
uma presenca estruturada em multiplas dimensoes. Sessenta e uma paginas publicadas. Vinte
e nove tipos Schema.org implementados. Consistencia de entidade corrigida em 17
plataformas. Mais de 60 metricas rastreadas. E tudo isso com custo zero de infraestrutura.

Os resultados nao sao instantaneos. GEO e um jogo de medio prazo. Mas os fundamentos
estao construidos, e cada dia que passa acumula mais sinais, mais historico, mais autoridade.
O framework das 10 camadas nao e uma formula magica — e uma engenharia disciplinada que
produz resultados previsiveis quando executada com consistencia.



A chamada para acao

Se voce chegou ate aqui, voce ja tem mais conhecimento sobre GEO do que 99% dos
profissionais de marketing no Brasil. Mas conhecimento sem acao e trivia. A pergunta que

importa nao e "isso faz sentido?" — e "quando eu comeco?"

Minha sugestao: comece hoje. Nao com um projeto de cinco dias como o meu. Comece com
uma coisa. Corrija sua credencial canonica no LinkedIn. Ou crie um lims.txt para seu site. Ou

faca a auditoria de consistencia de entidade em cinco plataformas. Uma acao. Hoje.

O futuro pertence a quem e citado. E a citacao pertence a quem constroi os sinais certos, nos

lugares certos, com a consistencia certa. Este livro mostrou o caminho. Agora, o proximo

passo e seu.

APENDICE A: INVENTARIO TECNICO

Stack de Tecnologia

Tecnologia

Next.js 14+

React 18+

TypeScript 5+

Tailwind CSS 3+

Vercel

Cloudflare Pages

GitHub

Google Search Console

Google Analytics

Funcao

Framework React com SSR/SSG

Biblioteca de componentes

Tipagem estatica

Framework de estilos

Hospedagem site pessoal

Hospedagem site corporativo

Repositorio de codigo

Monitoramento de busca

Analytics de trafego

Custo Mensal

R$ O

R$ 0

R$ 0

R$ 0

R$ O (Free Tier)

R$ O (Free Tier)

R$ O (Free Tier)

R$ 0

R$0



IndexNow Notificacao de conteudo R$ 0

Custo total mensal: R$ 0,00

Numeros Finais do Projeto

Metrica Quantidade

Paginas publicadas 61
Componentes React 35
Artigos editoriais 25
Tipos Schema.org 29
URLSs no sitemap 61+
Pontos de conversao 12
Plataformas auditadas 17
Metricas rastreadas 60+
Comandos CLI 15+
Dependencias do projeto 6
Commits no repositorio 200+
Dias de execucao 5
Custo de infraestrutura R$ 0

APENDICE B: COMANDOS CLI
ESSENCIAIS



A CLI geo e ainterface de operacoes da maquina de autoridade. Cada comando automatiza

uma tarefa que, feita manualmente, consumiria tempo significativo.

Comandos principais

geo preflight — Executa verificacao pre-deploy: valida JSON-LD, verifica links quebrados,
confirma que o sitemap esta atualizado, e testa build em ambiente local. Use antes de cada
deploy para evitar publicar erros.

geo deploy — Dispara o deploy para producao. Executa preflight automaticamente, faz build
otimizado, envia para a plataforma de hospedagem, e confirma que o site esta acessivel.

geo status — Mostra o status de todos os servicos: site (online/offline), ultima data de deploy,

numero de paginas indexadas, status do SSL, e alertas pendentes.

geo health — Executa auditoria de saude completa: Core Web Vitals, validacao de dados
estruturados, verificacao de headers de seguranca, teste de acessibilidade, e verificacao de
links.

geo audit — Roda auditoria de consistencia de entidade nas plataformas configuradas.

Compara as informacoes atuais com o padrao canonico e reporta divergencias.

geo metrics — Coleta metricas de todas as fontes configuradas, processa com a biblioteca

estatistica, e armazena os resultados. Pode ser executado manualmente ou via cron job.

geo report — Gera relatorio semanal consolidando todas as metricas em um formato legivel.
Pode ser exportado como Markdown, HTML ou PDF.

geo indexnow — Submete URLs novas ou modificadas para o protocolo IndexNow. Pode
receber URLs especificas como parametro ou submeter automaticamente todas as URLs

modificadas desde o ultimo deploy.

geo validate — Valida dados estruturados de todas as paginas contra o Schema Markup

Validator. Reporta erros e warnings.

geo sitemap — Regenera o sitemap.xml com todas as paginas atuais e suas datas de
modificacao.

geo lighthouse — Executa Lighthouse Cl em todas as paginas e gera relatorio de performance.

geo consistency — Verifica consistencia de credenciais entre o site e as plataformas externas
configuradas.



geo backlinks — Coleta dados de backlinks de fontes publicas e reporta novos links
recebidos.

geo citations — Executa queries predefinidas em LLMs e registra citacoes encontradas.
(Semi-automatizado — requer validacao manual.)

geo summary — Gera resumo executivo de todas as metricas em formato adequado para
compartilhamento com stakeholders.

APENDICE C: CHECKLIST DE
IMPLEMENTACAO (16 SEMANAS)

Semanas 1-2: Fundacao

o Escolher e configurar framework (Next.js, Nuxt, Astro ou similar)
o Configurar repositorio Git e pipeline de CI/CD
o Fazer primeiro deploy com pagina minima

) Implementar JSON-LD basico (Person/Organization, WebSite)

. Criar lims.txt

o Configurar Google Search Console

. Configurar IndexNow

o Abrir robots.txt para crawlers de IA

o Criar sitemap.xml

o Implementar primeiro CTA de conversao
o Configurar analytics basico

Semanas 3-4: Consistencia

o Auditar todas as plataformas existentes

o Definir credencial canonica (nome, titulo, bio em 3 tamanhos)



Atualizar LinkedIn (perfil, headline, about, featured)
Atualizar YouTube (descricao, banner, playlists)
Atualizar GitHub (bio, README de perfil)

Atualizar todas as outras plataformas

Atualizar array sameAs no JSON-LD

Verificar Entity Consistency Score (meta: 80%+)
Expandir JSON-LD para 10+ tipos

Implementar FAQ Schema nas paginas relevantes

Semanas 5-8: Distribuicao

Produzir e publicar 10 artigos no site

Publicar 5 artigos no LinkedIn

Publicar 3 artigos no Medium

Publicar 2 artigos no DEV.to (se relevante)

Iniciar newsletter no Substack

Implementar pillar pages (minimo 3)

Implementar links internos entre artigos

Preparar primeiro artigo academico

Participar em 5 discussoes relevantes no Reddit/Quora

Implementar sistema de medicao completo

Semanas 9-12: Autoridade

Publicar artigo academico em repositorio de preprints
Registrar ORCID

Atingir 25+ artigos publicados no site

Implementar design profissional (se ainda nao feito)
Atingir Entity Consistency Score 90%+

Configurar infraestrutura de Google Ads

Obter primeiros backlinks (guest posts, entrevistas, etc.)



. Primeira medicao sistematica de Citation Rate
o Implementar automacoes operacionais (CLI)

o Produzir primeiro conteudo em video para YouTube

Semanas 13-16: Escala

Atingir 40+ artigos publicados no site

o Atingir distribuicao em 5+ plataformas externas

o Refinar estrategia baseada em dados de Citation Rate

. Considerar ativacao de Google Ads (se dados justificarem)

o Publicar segundo artigo academico

o Implementar sistema de governanca semanal

o Documentar todos os processos

o Calcular ROI dos primeiros 90 dias

o Planejar proximos 90 dias baseado em dados

o Considerar expansao para novos formatos (podcast, webinar)

APENDICE D: CRONOLOGIA

Fase 1— Fundacao (Dia 1)

Manha: Inicializacao do projeto Next.js com stack minimalista. Configuracao de TypeScript,
Tailwind CSS e estrutura basica de pastas. Decisao explicita de manter apenas 6
dependencias.

Tarde: Primeiro deploy em producao. Pagina inicial com dados estruturados basicos (Person,
WebSite). Implementacao do primeiro lims.txt. Primeiro CTA de WhatsApp. Configuracao do
repositorio Git com CI/CD automatico.

Resultado do dia: Site no ar, indexavel, com dados estruturados e CTA funcional.



Fase 2 — Descoberta (Dia 2)

Manha: Implementacao do protocolo IndexNow com geracao de chave unica e integracao ao
pipeline de deploy. Configuracao e verificacao no Google Search Console. Submissao do
primeiro sitemap.

Tarde: Construcao do grafo JSON-LD completo com 29 tipos Schema.org interconectados via
@id e @graph. Configuracao do robots.txt com permissoes explicitas para crawlers de IA.
Implementacao do array sameAs com links para todas as plataformas.

Resultado do dia: Arquitetura completa de descoberta por IA implementada e ativa.

Fase 3 — Conteudo (Dia 3)

Manha: Producao em lote de 25 artigos usando metodo industrial (estruturacao em massa
seguida de escrita em massa). Implementacao do CMS baseado em objetos TypeScript sem
banco de dados.

Tarde: Auditoria de consistencia de entidade em 17 plataformas. Definicao da credencial
canonica. Correcao de inconsistencias em todas as plataformas. Implementacao da estrategia
de pillar pages com links internos.

Resultado do dia: 25 artigos publicados, Entity Consistency Score saltou de 20% para 50%.

Fase 4 — Design (Dia 4)

Manha: Redesign completo do site seguindo linguagem visual enterprise (inspiracao
Salesforce/Microsoft). Implementacao de nova paleta de cores, tipografia hierarquica e

sistema de componentes.

Tarde: Reescrita de toda a copy para abordagem baseada em dor. Implementacao de
acessibilidade WCAG 2.1, conformidade LGPD e headers de seguranca. Adicao de command
palette e outros elementos de sofisticacao tecnica.

Resultado do dia: Site com design enterprise, acessivel, seguro e em conformidade legal.



Fase 5 — Metricas e Automacao (Dia 5)

Manha: Construcao do framework de medicao com 8 dimensoes e 60+ metricas.
Implementacao da biblioteca estatistica com 8 funcoes. Configuracao de coleta automatizada
de 9 fontes de dados.

Tarde: Construcao da CLI com 15+ comandos. Configuracao da infraestrutura de Google Ads
(sem ativacao). Governanca do YouTube — reducao de playlists e organizacao do canal.
Testes finais e validacao completa.

Resultado do dia: Maquina de autoridade operacional com medicao, automacao e governanca.

APENDICE E: MAPA DE
PLATAFORMAS

Distribuicao de Prioridades

Citacao por

Plataforma Tipo de Conteudo Prioridade Status Recomendado
LLMs (est.)

Artigos, paginas, dados

Site pessoal Base Critica Ativo desde o Dia 1
estruturados
Site Servicos, casos, . ) .
. Base . Critica Ativo desde o Dia 1
corporativo autoridade

Articles, posts,

LinkedIn 11,03% Critica Ativo com articles
newsletter

Reddit 11,29% Discussoes, respostas Alta Participacao autentica
Videos, shorts, Canal limpo,

YouTube 8,77% Alta

community producao planejada



Wikipedia

GitHub

Medium

Substack

DEV.to

Quora

ORCID

SSRN

Crunchbase

Google
Scholar

9,53%

Variavel

Variavel

Variavel

Variavel

Variavel

Indireta

Indireta

Indireta

Indireta

Artigo enciclopedico

Repositorios, README,
perfil

Artigos longos

Newsletter

Artigos tecnicos

Respostas detalhadas

Identificador

academico

Artigos academicos

Perfil profissional

Publicacoes indexadas

Media

Alta (tech)

Media

Media

Media
(tech)

Baixa-
Media

Alta

Alta

Media

Alta

Depende de
notabilidade

Perfil atualizado

Publicacao regular

Newsletter ativa

Publicacao tecnica

Respostas
estrategicas

Registrado e

atualizado

Pelo menos 1

publicacao

Atualizado

Perfil configurado

Nota: Os percentuais de citacao sao estimativas baseadas em dados publicos do Semrush e

podem variar conforme o tema da query e o LLM utilizado.

APENDICE F: VARIAVEIS DE
AMBIENTE

Variaveis Necessarias e Seus Propositos

Para operar a maquina de autoridade, voce precisara configurar variaveis de ambiente para os

diversos servicos integrados. Abaixo, listo cada variavel, seu proposito e o formato esperado.



IMPORTANTE: Nunca publique valores reais de variaveis de ambiente em repositorios

publicos, documentos ou livros. Use um arquivo .env.local que esta no .gitignore.

# Analytics
NEXT_PUBLIC_GA_MEASUREMENT_ID=YOUR_GA4_MEASUREMENT_ID
# Formato: G-XXXXXXXXXX

# Proposito: Identificador do Google Analytics 4 para rastreamento de trafego

NEXT_PUBLIC_CLARITY_PROJECT_ID=YOUR_CLARITY_ID
# Formato: string alfanumerica

# Proposito: Identificador do Microsoft Clarity para mapas de calor e gravacao de sessoq

# IndexNow
INDEXNOW_API_KEY=YOUR_INDEXNOW_KEY
# Formato: string alfanumerica que voce gera (ex: 32 caracteres hexadecimais)

# Proposito: Chave de autenticacao para o protocolo IndexNow

# Deploy
VERCEL_TOKEN=YOUR_VERCEL_TOKEN
# Formato: token de API gerado no dashboard da Vercel

# Proposito: Autenticacao para deploys programaticos

CLOUDFLARE_ACCOUNT_ID=YOUR_ACCOUNT_ID
CLOUDFLARE_API_TOKEN=YOUR_API_TOKEN

# Proposito: Autenticacao para operacoes no Cloudflare Pages

# Google Ads
GOOGLE_ADS_CONVERSION ID=YOUR_CONVERSION ID
GOOGLE_ADS_CONVERSION_LABEL=YOUR_CONVERSION_LABEL

# Proposito: Rastreamento de conversoes do Google Ads

# Site
NEXT_PUBLIC SITE_URL=https://seudominio.com

# Proposito: URL base usada para gerar links absolutos e dados estruturados

NEXT_PUBLIC_WHATSAPP_NUMBER=5500000000000
# Formato: codigo do pais + DDD + numero, sem espacos ou hifens

# Proposito: Numero de WhatsApp para CTAs de conversao

# Redes sociais (para automacao)
LINKEDIN_ACCESS_TOKEN=YOUR_TOKEN




MEDIUM_INTEGRATION_TOKEN=YOUR_TOKEN

# Proposito: Tokens de API para publicacao automatizada em plataformas externas

Como configurar: Crie um arquivo .env.local nha raiz do projeto. Adicione cada variavel com
seu valor real. Confirme que .env.local esta listado no .gitignore . Nunca faca commit de
arquivos .env com valores reais.

APENDICE G: MODELO DE
RELATORIO SEMANAL

Estrutura do Relatorio

O relatorio semanal e o instrumento de governanca que garante que a operacao esta
progredindo. Ele deve ser gerado automaticamente pela CLI e revisado pelo responsavel pela
operacao.

Cabecalho

RELATORIO SEMANAL DE AUTORIDADE ALGORITMICA

Periodo: [Data inicial] a [Data final]

Semana: [Numero da semana desde o inicio]

Responsavel: [Nome]

Secao 1: Resumo Executivo

Status geral da operacao (Verde/Amarelo/Vermelho)

Principais conquistas da semana (maximo 3)

Principais riscos ou problemas (maximo 3)

Acoes prioritarias para a proxima semana (maximo 3)

Secao 2: Metricas de Performance



Metrica Semana Anterior
Lighthouse Score --
LCP (segundos) ==

CLS --

TBT (ms) --

Secao 3: Metricas de Indexacao

Metrica

Paginas indexadas
URLs submetidas IndexNow

Tempo medio indexacao

Secao 4: Metricas de Conteudo

Metrica

Artigos publicados (site)
Artigos publicados (externo)
Views totais

Engajamento medio

Secao 5: Metricas de Conversao

Canal Cliques

Semana Atual

Variacao

-- %

- -~%

Valor Meta

-- 95% do sitemap

-- Todas as novas

-- < 48h

Semana Acumulado

Conversoes

Meta

90+

<25

< 01

< 200

WhatsApp --

Formulario --

Email --



Secao 6: Entity Consistency

e Score atual: --%
e Plataformas em conformidade: -- de --

¢ Plataformas com divergencia: [listar]

Secao 7: Citacao por LLMs

Queries testadas: --

Citacoes encontradas: --

Citation Rate: --%

LLMs testados: [listar]

Secao 8: Acoes para Proxima Semana

1. [Acao 1— Responsavel — Prazo]
2. [Acao 2 — Responsavel — Prazo]

3. [Acao 3 — Responsavel — Prazo]

APENDICE H: PERGUNTAS
FREQUENTES SOBRE GEO

1. GEO substitui o SEO?

Nao. GEO complementa o SEO. O SEO continua sendo importante porque 0s mecanismos de
busca tradicionais ainda respondem por bilhoes de buscas diarias, e porque muitos dos sinais
que beneficiam o SEO (conteudo de qualidade, dados estruturados, performance tecnica)
tambem beneficiam o GEO. A diferenca e que o GEO adiciona uma camada de otimizacao
especificamente voltada para como os modelos de linguagem processam e citam conteudo.
Pense no GEO como uma extensao natural do SEO para a era da IA generativa.



2. Preciso saber programar para implementar GEO?

Nao necessariamente. As camadas estrategicas (consistencia de entidade, producao editorial,
distribuicao multiplataforma) nao requerem conhecimento tecnico. As camadas tecnicas
(JSON-LD, lims.txt, IndexNow, CLI) requerem algum conhecimento ou, pelo menos, um
parceiro tecnico que possa implementar. Ferramentas de IA como Claude e ChatGPT podem

ajudar significativamente na implementacao tecnica mesmo para quem nao e programador.

3. Quanto tempo leva para ver resultados?

Os primeiros sinais aparecem em 2-4 semanas (indexacao, melhorias em Core Web Vitals,
Entity Consistency corrigida). Resultados mensuraveis em Citation Rate tipicamente levam 2-3
meses. Resultados em receita dependem do seu ciclo de vendas, mas geralmente comecam a
aparecer entre o terceiro e o sexto mes. GEO e um investimento de medio prazo — nao espere

resultados da noite para o dia.

4. E possivel fazer GEO com custo zero?

Sim, para a infraestrutura basica. Vercel, Cloudflare Pages, GitHub, Google Search Console,
IndexNow, Schema.org e Ilims.txt sao todos gratuitos. O custo real e tempo — seu ou da sua
equipe. Para operacoes mais sofisticadas (ferramentas de monitoramento premium, producao
de video profissional, anuncios pagos), havera custos, mas a fundacao pode ser construida

sem investimento financeiro.

5. Qual e a diferenca entre GEO e AEO (Answer Engine

Optimization)?

Os termos sao frequentemente usados de forma intercambiavel, mas ha uma distincao sutil.
AEO foca especificamente em otimizar para featured snippets e respostas diretas nos
mecanismos de busca tradicionais (como o Google Al Overview). GEO e mais abrangente —
inclui otimizacao para qualquer sistema de |IA generativa, incluindo chatbots independentes
como ChatGPT e Claude, assistentes de voz, e futuros formatos de interacao mediada por IA.



6. Como sei se estou sendo citado por LLMs?

Atualmente, nao existe ferramenta automatizada confiavel para monitorar citacoes em LLMs de
forma abrangente. O metodo mais eficaz e manual: defina 20 queries relevantes para sua area
de atuacao, execute-as em 4 LLMs diferentes (ChatGPT, Claude, Gemini, Perplexity), e registre
se seu nome, site ou conteudo aparece na resposta. Repita mensalmente e acompanhe a

tendencia. Ferramentas especializadas estao surgindo — acompanhe o mercado.

APENDICE I: OS 10 ERROS MAIS
COMUNS EM GEO

Erro 1: Tratar GEO como um projeto, nao como um

processo

GEO nao e algo que voce "faz" e depois para. E uma operacao continua que requer producao
regular de conteudo, auditoria periodica de consistencia, e adaptacao constante a mudancas
nos algoritmos dos LLMs. Tratar GEO como um projeto com data de termino e garantir que
seus resultados serao temporarios.

Erro 2: Focar apenas no site e ignorar plataformas

externas

Seu site e a base, mas os LLMs citam fontes diversas. Se voce otimiza apenas seu site e
ignora LinkedIn, YouTube, Medium e repositorios academicos, voce esta competindo com uma
mao amarrada nas costas. A distribuicao multiplataforma nao e opcional — e fundamental.

Erro 3: Informacoes inconsistentes entre plataformas




Usar "CEO" no LinkedIn, "Founder" no Twitter, e "Consultor" no YouTube confunde algoritmos
que tentam triangular sua identidade. Defina uma credencial canonica e replique-a em todas
as plataformas sem excecao.

Erro 4: Ignorar dados estruturados

Publicar conteudo excelente sem dados estruturados e como escrever um livro brilhante e
esquecer de colocar titulo, autor e sumario. O conteudo pode ser otimo, mas as maquinas nao
conseguem cataloga-lo e referencia-lo eficientemente.

Erro 5: Usar linguagem hiperbdlica nos dados
estruturados

Escrever "O maior especialista do mundo em GEO" no seu JSON-LD nao vai convencer um
LLM — vai reduzir sua credibilidade. Dados estruturados devem ser factuais e verificaveis.
"CEO da Brasil GEO, especialista em Generative Engine Optimization" e infinitamente mais
eficaz.

Erro 6: Nao medir Citation Rate

Se voce nao mede, voce nao gerencia. Muitos profissionais implementam tacticas de GEO mas
nunca verificam se estao sendo citados. Sem medicao, voce esta ajustando alavancas no
escuro. Estabeleca uma rotina mensal de medicao de Citation Rate, mesmo que seja manual.

Erro 7: Negligenciar o YouTube

Com 8,77% das citacoes de LLMs, o YouTube e uma das plataformas mais citadas. Mas muitos
profissionais B2B consideram video "complicado demais" ou "nao adequado para seu setor."
Esse preconceito tem um custo mensuravel em visibilidade algoritmica.

Erro 8: Esperar perfeicao para publicar




Cada dia que seu conteudo nao esta publicado e um dia perdido de indexacao e acumulacao
de sinais. Um artigo bom publicado hoje vale mais do que um artigo perfeito publicado daqui a
tres meses. Publique, itere, melhore.

Erro 9: Ignorar publicacao academica

Repositorios academicos (SSRN, Zenodo, Preprints.org) tem altissimo Domain Authority e sao
fontes preferidas dos LLMs. Nao publicar nesses repositorios por achar que "nao sou
academico" e desperdicar um dos canais de maior impacto.

Erro 10: Nao automatizar operacoes repetitivas

Verificar indexacao manualmente, submeter URLs uma a uma, coletar metricas acessando
dashboards individualmente — todas essas tarefas consomem tempo que deveria ser investido
em producao de conteudo e decisoes estrategicas. Automatize desde o primeiro dia.

APENDICE J: ROTEIRO DE
IMPLEMENTACAO EM 16 SEMANAS

Visao Geral

Este roteiro expande o checklist do Apendice C em um plano semanal detalhado com entregas
especificas, criterios de sucesso e dependencias.

Semana 1: Kickoff e Fundacao Tecnhica

Objetivo: Ter um site funcional no ar com dados estruturados basicos.

Entregas:



¢ Repositorio Git criado e configurado

e Projeto Next.js (ou framework escolhido) inicializado
e Primeiro deploy em producao

e JSON-LD basico implementado (Person, WebSite)

e SSL ativo e funcionando

Criterio de sucesso: Site acessivel publicamente com dados estruturados validos.

Semana 2: Descoberta e Indexacao

Objetivo: Garantir que os mecanismos de busca e crawlers de IA possam encontrar e entender
o site.

Entregas:

¢ Google Search Console configurado e verificado

e Sitemap.xml criado e submetido

¢ robots.txt configurado com permissoes para crawlers de IA
¢ IndexNow implementado e testado

¢ lIms.txt criado e publicado

e Primeiras 3 paginas de conteudo publicadas

Criterio de sucesso: Site aparecendo no Google Search Console, IndexNow respondendo com
sucesso.

Semana 3: Auditoria de Identidade

Objetivo: Mapear e padronizar a presenca em todas as plataformas.

Entregas:

Inventario completo de todas as plataformas

Credencial canonica definida (3 tamanhos)

Foto profissional padronizada

LinkedIn atualizado completamente



e GitHub perfil atualizado

Criterio de sucesso: Credencial canonica documentada e aplicada em 2+ plataformas.

Semana 4: Consistencia em Escala

Objetivo: Aplicar a credencial canonica em todas as plataformas restantes.
Entregas:

¢ YouTube atualizado (descricao, banner, playlists)
e Medium, Substack, DEV.to atualizados

e Quora, Reddit perfis atualizados

¢ ORCID registrado

e Crunchbase atualizado

e Array sameAs no JSON-LD completo

Entity Consistency Score medido (meta: 80%+)

Criterio de sucesso: 80%+ das plataformas em conformidade.

Semana 5: Producao Editorial — Lote 1

Objetivo: Publicar o primeiro lote de artigos no site.
Entregas:

e 5 artigos publicados no site

Pillar page 1 criada

Links internos implementados

JSON-LD Article implementado para cada artigo

Sitemap atualizado automaticamente

Criterio de sucesso: 5 artigos publicados com dados estruturados validos.

Semana 6: Distribuicao — Lote 1




Objetivo: Comecar a distribuicao multiplataforma.

Entregas:

2 artigos adaptados e publicados no LinkedIn Articles

1 artigo publicado no Medium

Newsletter inaugural no Substack

Primeiras participacoes em discussoes no Reddit/Quora

Criterio de sucesso: Conteudo publicado em 3+ plataformas externas.

Semana 7: Producao Editorial — Lote 2

Objetivo: Expandir o corpo de conteudo no site.

Entregas:

5 artigos adicionais publicados no site

Pillar page 2 criada

FAQ Schema implementado em paginas relevantes

Breadcrumb Schema implementado

Criterio de sucesso: 10 artigos no site, 2 pillar pages ativas.

Semana 8: Medicao e Analytics

Objetivo: Implementar o framework completo de medicao.
Entregas:

e Google Analytics configurado com eventos customizados

Microsoft Clarity (ou similar) configurado

Conversoes definidas e rastreadas

Primeiro relatorio semanal gerado

Baseline de todas as metricas documentado

Criterio de sucesso: Dashboard funcional com dados de todas as 8 dimensoes.



Semana 9: Publicacao Academica

Objetivo: Publicar primeiro artigo em repositorio academico.
Entregas:

¢ Artigo academico escrito (formato working paper)
e Publicado no SSRN ou Zenodo

e DOI obtido

e ORCID atualizado com publicacao

e JSON-LD atualizado com referencia academica

Criterio de sucesso: Artigo acessivel com DOI.

Semana 10: Design e UX

Objetivo: Transformar o site em uma experiencia enterprise.

Entregas:

Redesign completo implementado

Acessibilidade WCAG 2.1 verificada

Headers de seguranca configurados

Conformidade LGPD implementada

Core Web Vitals otimizados

Criterio de sucesso: Lighthouse Score 90+ em todas as categorias.

Semana 11: Automacao

Objetivo: Automatizar operacoes repetitivas.
Entregas:

e CLI criada com comandos basicos (deploy, status, health)

¢ IndexNow automatizado no pipeline de deploy



e Coleta de metricas automatizada
e Geracao de relatorio automatizada

¢ Alertas configurados para anomalias

Criterio de sucesso: CLI funcional com 8+ comandos.

Semana 12: Autoridade — Checkpoint

Objetivo: Avaliar progresso e ajustar estrategia.
Entregas:

e Medicao completa de Citation Rate (20 queries x 4 LLMs)

Revisao de Entity Consistency Score (meta: 90%+)

Analise de ROI parcial

Documento de licoes aprendidas

Plano ajustado para semanas 13-16

Criterio de sucesso: Dados quantitativos de progresso em todas as dimensoes.

Semana 13: Escala de Conteudo

Objetivo: Acelerar producao editorial.
Entregas:

* 10 artigos adicionais publicados no site (total: 25+)
e Pillar page 3 criada
e 5 artigos distribuidos em plataformas externas

e Calendario editorial de 90 dias criado

Criterio de sucesso: 25+ artigos no site, presenca editorial regular em 3+ plataformas.

Semana 14: YouTube

Objetivo: Iniciar producao de conteudo em video.



Entregas:

e Canal completamente otimizado

¢ 2 videos profissionais publicados

e Descricoes com timestamps e links
¢ Legendas adicionadas

¢ Playlists tematicas organizadas

Criterio de sucesso: Canal YouTube profissional com conteudo publicado.

Semana 15: Midia Paga (Preparacao)

Objetivo: Preparar infraestrutura de anuncios.
Entregas:

¢ Conta Google Ads configurada

e Conversoes personalizadas criadas
¢ Audiencias de remarketing ativas

e Campanhas draft preparadas

e Orcamento definido para teste

Criterio de sucesso: Infraestrutura de ads pronta para ativacao.

Semana 16: Governanca e Consolidacao

Objetivo: Estabelecer processos de operacao continua.
Entregas:

Processo de revisao semanal documentado

o Criterios de decisao para cada metrica definidos

e Segundo artigo academico publicado (ou em preparacao)
e Relatorio trimestral completo

e Calculo de ROI final dos primeiros 90 dias

e Plano para o proximo trimestre



Criterio de sucesso: Operacao sustentavel com processos documentados.

NOTA DO AUTOR

Este livro foi escrito com a convicao de que a transparencia e a melhor estrategia de longo
prazo. Cada framework, cada metrica, cada conselho apresentado aqui e baseado em
experiencia real — nao em teoria abstrata. Eu construi o que descrevo. Implementei o que
recomendo. Medi 0 que sugiro que voce mega.

Os resultados especificos que obtive sao verificaveis. O site alexandrecaramaschi.com esta no
ar. O site brasilgeo.ai esta no ar. Os dados estruturados podem ser inspecionados por qualquer
pessoa com acesso a um navegador e a ferramenta de desenvolvedor. Os artigos estao

publicados. Os perfis estao atualizados.

Deliberadamente, removi desta versao do livro todos os identificadores tecnicos especificos —
chaves de API, IDs de rastreamento, hashes de commits — por duas razoes. Primeiro, porque
esses detalhes mudam com o tempo e tornariam o livro obsoleto rapidamente. Segundo,
porque o objetivo nao e que voce replique minha configuracao exata, mas que voce entenda

0s principios e os aplique ao seu contexto.

O campo de GEO esta evoluindo rapidamente. O que e verdade hoje pode precisar de ajustes
em seis meses. Os principios fundamentais — consistencia de entidade, dados estruturados,
distribuicao multiplataforma, medicao sistematica — provavelmente permanecerao validos por

anos. As taticas especificas evoluirao. Este livro sera atualizado conforme necessario.

Se voce implementou algo que aprendeu aqui e teve resultados — positivos ou negativos —
quero saber. O aprendizado coletivo e 0 que move uma disciplina emergente para frente.

Alexandre Caramaschi Goiania, marco de 2026

caramaschiai@caramaschiai.io alexandrecaramaschi.com brasilgeo.ai
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